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عیسی ذکایی | مرداد ۱۴۰۳

       ش�ره دوم ژورنال در شرایطی ارائه می شود که طی مدت سپری شده از انتشار اولین ش�ره، تحولات زیادی رخ 
داد. بدلایل حرفه ای، گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی تصمیم گرفت، روند تهیه شـــ�ره های آتی ژورنال را بطور 

مستقل ادامه و بصورت دیجیتالی ارائه دهد. 
      معرفی و ارائه توانایی های فارغ التحصیلان و اســـاتید دانشکده مع�ری و شهرسازی دانشگاه ملی در حوزه های 
مع�ری، ه±ی، فرهنگی، ورزشی، پژوهشی و مدیریتی – ارائه مقالات علمی و پژوهشی و نیز طرح ها و پروژه های 
ارزشمند مع�ری و شهرسازی، همچنین معرفی مع�ران جوان و فعال در داخل و خارج از کشور در مجله، از فعالیت

 های گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی می باشد.
      این افتخار ماست که اعضای هیئت تحریریه، قدرت و توانایی اندیشه قشر جوان به درستی می شناسد و با استفاده 

از دانش و تجربه گرانبهای خود در این عرصه، علاوه بر دلگرمی، راه را برای پیشرفت ژورنال، هموار کرده اند.
      این افتخار ماست که با ه�هنگی و همکاری با دفتر جایزه مع�ری آقاخان پروژه های مطرح در دوره های مختلف 
جایزه و اخبار فعالیت های این موسســـه را ارائه دهیم. این موفقیت میسر نبود، مگر با ح�یت و اعت�د ریاست و 

مجموعه جایزه آقاخان نسبت به گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی. 
      این گروه و اعضای آن امیدوار است در ادامه فعالیت، ضمن معرفی مجموعه ای ارزشمند، منبع و آرشیوی غنی 
برای پژوهشگران، دانشجویان و علاقه مندان به تاریخ شـــفاهی و فعالیت های فارغ التحصیلان دانشکده، به یادگار 

بگذارد.
و اما آنچه در این ش�ره می خوانید، معرفی یکی از پروژه های شرکت کننده در دوره پیشین جایزه مع�ری آقاخان است 
که از کشور ایران ارائه شده بود. همچنین یک مقاله علمی، تحت عنوان برندسازی شهرها و معرفی دو کتاب، یکی، 
بحران های جهانی، شکل گیری نوین شهرها، دیگری، کتاب فضاهایی برای ارتباطات انسانی، ارائه می گردد.  معرفی یکی 
از اســـاتید بنام دانشکده و معرفی دو مع�ر ملی خوشـــنام در عرصه مع�ری و عکاسی حرفه ای از دیگر مطالب 
خواندنی این شـــ�ره است. در انتها اخبار مربوط به دوره جدید جایزه مع�ری آقاخان به اطلاع خوانندگان رسانده 

خواهد شد.
      در ش�ره بعدی مجله، آخرین اخبار مرتبط با جایزه مع�ری آقاخان، روند داوری و معرفی برندگان دوره جدید، 
معرفی فعالیت ها و رزومه اعضای کانون مع�ر ملی، همچنین، معرفی آثار ه±ی و مع�ری یکی دیگر از اســـاتید 

دانشکده و یکی از مع�ران ملی به نظر خوانندگان خواهد رسید.

مقدمـــــه
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عبدالحسین توکلیـــان

      مقايسه میان بافت مسكوÊ حومه و بافت مسكوÊ شهری و بررسی تراکم آنها، حاکی از بالا بودن تداخل و  
کنش های شـــهروندی در شهرهای امروزی دارد. میزان و نحوه برخورد و تعاملات انسانی در فضای باز شهری که 

دارای مراکز عمومی چون: مراکز خرید، تفریحی، فرهنگی و مراکز غذایی هستند، شدت بیشتری دارد.
در طرح های مع�ری و شهرسازی، ارزش فضاهای جمعی و عمومی، اهمیت بالایی داشته که در صورت ترکیب با 

فضای مکث و توقف، منجر به پویاتر شدن تقابل اندیشه های انسانی می شود. 
بحران های رخ داده در سطح جهان، باعث تغییر در ساختار شهرها و شهروندی می شوند. شیوع طاعون، جنگ و 
مرگ ومیر ناشی از بلایای طبیعی، علاوه بر از بین بردن جوامع بشری، آسیب جدی به محیط زیست و تنوع جانوری 

وارد می کند. یکی از آخرین بحران های بشری طی چند دهه اخیر، پاندمیک یا کرونا بود.
با شـــیوع کرونا در زمستان سال ۲۰۱۹ ميلادى (۱۳۸۹ شمسی) ارزش فضاهای جمعی متزلزل شد. رعایت فاصله 
اجت�عی، زندگی شهری را دچار چالش و دگرگونی اساسی کرد. مکان و فضای اجت�عی، به فضای مجازی تبدیل شد. 
رنگ و لعاب فعالیت های آموزشی، فرهنگی، سیاسی، مدیریتی و تفریحی در فضای مجازی، جلوه واقعی پیدا کرد.

بحران های جهانی و شكل گ�ى نوين شهرها

مطلـــب حاضر، برگرفته شـــده از یکی از
عناوین مورد بحث در کتاب “زیباشناسی 
زمان و مکان” اســـت که به بررسی تاثیر 
بحران های جهانی بر روند شـــکل گیری 

شهرها، می پردازد.

       سالها بود كه مع�ران و شهرسازان جهت افزايش تعاملات جمعی و گروهی، به مبحث زیبایی شناسی و زیباسازی شهری (سیتی بیوتی فول) اهمیت ویژه ای می
 دادند و در تلاش بودند، ضمن پیوند فضاهای باز شهرى با مع�رى، ارتباط و همبستگی اجت�عی را افزايش دهند.

ریچارد سنت؛ در كتاب "سقوط و نابودی فرد اجت�ع گرا" در سال ۱۹۷۷ میلادی ضمن هشدار در خصوص نابودی فضاهای زنده شهری، به این نکته اشاره کرده است 
که: نفوذ ارتباطات جمعی در جهت افزايش سلطه احساسات فردى، مهمترین عامل نابودی فضاهای شهری است. 

میزان تاثیرگذاری ارتباط در بعد مکانی در مقایسه با ارتباط در شبكه های مجازی، چه میزان است و تا چه حد قابل رقابت با یکدیگر هستند؟ تا زمانی که تبادل 
اندیشه و ارتباط افراد، در کسری از زمان، میلیون ها نفر را به یکدیگر پیوند می دهد، ارزش ارتباط رخ به رخ و حضوری، چه ارزشی خواهد داشت؟ 

با توجه به گذشت حدود ۵ سال از همه گیری، هنوز بسیاری از روابط، سیر طبیعی خود را بدست نیاورده و شبکه های مجازی، قطب اصلی فعالیت های اجت�عی 
و فردی را تشکیل می دهند. 

       مع�ران و طراحان شـــهری، به ویژه برنامه ریزان شـــهری، می توانند با 
خلاقيت خود، فضاهایی با جاذبه های جمعی کنترل شـــده را ایجاد تا کمبود 

تعاملات گروهی، برطرف گردد.
       حفظ و گسترش فضاهای باز و ترکیب با عناصر بازی و سرگرمی با هدف 
ارتقـــا در خلاقیت ذهنی، افزایش تعاملات جمعی و ایجاد تفکر در افراد، به 
ویژه کودکان، یکی از اهداف مقابله با فضای مجازی اســـت که طی دوران 

کرونا، گستره وسیعی از جوامع را تحت سیطره خود قرارداده است.
       گروهی از صاحب نظران بر این باورند که تغيåات اجت�عی ایجاد شده 
در دوران كرونا، نظیر: دوری از جمع، مهاجرت به نقاط دور و خلوت و ایجاد 
انزوای فردی، باعث افزایش ارتباطات مجازی و تبدیل به یک عادت اجت�عی 
شـــده، به گونه ای که در شكل گåی شـــهرهای آینده، تاثیر بسیاری خواهد 
گذاشت. ضمن اینکه رشد و نفوذ هوش مصنوعی در زندگی جوامع پیشرفته و 
در حال توســـعه، زنگ خطری است جدی، براى شهرســـازان و برنامه ریزان 

طراحی شهری در آینده ای نه چندان دور.
آيا می توان انسانيت را از انسان مجزا و به گوشه اى انداخت؟
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       براى مثال، اجرای كنسرت زنده و در حضور مردم، نه تنها تعاملی است بین نوازندگان با یکدیگر، بلکه انتقال حس مشارکت بین مردم حاضر در 
صحنه با گروه نوازنده به زیبایی انجام و شور و شعف مضاعفی ایجاد می کند.

گرچه به نظر می رسد، پدیده کرونا که اکنون در سویه های مختلف و جهش یافته در حال انتشار در سراسر جهان است، نتواند باعث از بین رف� éدن 
بشری شود، اما مع�ران و طراحان شهرى باید با خلاقیت خود، فواصل اجت�عی با حضور ماسک، را تبديل به فواصل دوستى و فواصل معاشرê كنند. 
اینکه چگونه می توان به این هدف رســـید، ریچارد سنت؛ در كتاب "سقوط و نابودی فرد اجت�ع گرا" رابطه میان پوشش و éاس های جمعی را مورد 
بررسی قرارداده است. او ما را به اواسط قرن ۱۸ در لندن و پاريس می برد و چگونگی ادغام خيابان ها و صحنه های تئاتر آن زمان را نشان می دهد: 

پوشش آن دوران، سنگین، باوقار و رنگí، مانند يونيفرم بدن را می پوشاندند. پوشش های متنوع با ìودهای گوناگون، افراد را مبدل به مانكنی در صحنه 
تئاتر می كردند كه آماده گفت وگو و محاوره بودند. جامه ها، ìاد حرفه و شغل افراد در جامعه و عاملی بود برای آغاز و تداوم گفت و گو. بعد از انقلاب 
فرانسه و سپس انقلاب صنعتی، صحنه خيابان ها و اماكن عمومى، دچار تغيå فردگرايی جایگزین روابط اجت�ى شد در همین دوران، نقش رسانه ها 
پررنگ و در نتیجه، جهت تامین منافع خود، اقدام به انتشار مطالب در قالب احساسی ìوده، ابعاد هيجاÊ و انفرادى پيام ها را افزایش دادند. از این 
به بعد بود که با تولید وسایل ارتباط جمعی (صوتی و تصویری) در ابعاد کوچک، منزوی شدن افراد و در نتیجه، ایجاد شهرهای منزوی، شکل گرفتند. 
ســـاير تحقيقات نشان می دهند كه لباس و پوشاك در طول تاريخ توانسته ابعاد ارتباطی، اجت�عى و يا سياسى پيدا كند. ماسك و رعایت فاصله اîنی 

(جهت حفظ سلامت) در مواردى باعث افزايش ارتباطات حضورى می شوند. 
در ابتدای شیوع کرونا، ترس و وحشت ناشناخته بودن این بی�ری، باعث خلوتی کلیه معابر شهری در سراسر جهان شد. اما فرصتی شد برای آشنایی 
بیشتر با محله و محیط زیست�ن. لذت از دیدن درختان و آس�ن آò، تنفس هواى تازه و عاری از آلودگی. معابر و شهرها، هر چند موقت كيفيت و 

جلوه اى تازه پیدا کردند.

       ملوین وبر، محقق شهرساز، حدود نیم قرن پیش، چنí پراكندگى زيستى را 
پیش بینی کـــرده بود. او فرهنگ و éدن يك جامعه را با انباشـــتگى ارتباطات 
مجازی، مقایسه و معتقد بود كه توسعه ارتباط مجازی ضمن ایجاد گسست و 
پراكندگی، باعث éركززدایی شهرها خواهد شد. در نتیجه چنí سلطه ای، خدمات 
و سرويس های شهرى از فضاهای زندگی و هسته های زیستی، منفک خواهند 
شـــد. تئورى و آینده نگری "وبر"، زمانی مطرح شـــده بود كه اینترنت و فضای 
مجازی (مشابه آنچه امروزه شاهدش هســـتیم) وجود نداشت. اما اکنون این 
تئوری، بعد از دوران كرونا، حياتی نوين گرفته و تجربه گسستگی انسانيت را در 

اوج خود به ìايش می گذارد. 
       آيـــا فضای مجازی يك فرهنگ يا يك éـــدن را پايدار می كند؟ آيا دورى از 
ديگران می تواند همبستگى بشری و فرهنگ را افزايش دهد؟ چه عواملی éاس 

مستقيم فردی را از éاس مجازى مت�يز می كنند؟
       شيوع و ماندگاری كرونا در سویه های جدید، آزمونی است بر تئوری "وبر"، 
تئوری بی شهری یا ه�ن گسستگی شهری. کاهش آلودگی های زیست محیطی از 
یک سو، افزایش درک جوامع از اهمیت آموزش حضورى  و كمبود آموزش مجازی
  از سوی دیگر، موضوعاتی است که اهمیت آن بر جوامع، آشکار شد. چرا که هر 

دو موضوع، تاثیر بسیاری در روند زندگی جوامع دارند.  
      قدرت گرف� رسانه هاى تصويرى و ارتباطى، به ویژه در دوران کرونا، باعث 
شده تا ملاقات ها و گفت و گوهای مجازی، آموزش، تفریح و حتی گوش دادن به 
کنسرت هـــا و اجراهای مجازی، حس واقعی بـــودن در جمع و تبادل نظرهای 

گروهی و رو در رو را از بین برود.
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شهر فیلادلفیا - لویی کان - ۱۹۵۲

       طرحی که لويی كان در سال ۱۹۵۲ میلادی براى شهر فيلادلفيا ارائه کرد، جوابگوى بحران هايى جهانی، مانند كرونا و شهرهاى آينده بود. اين طرح به دلیل فرمال 
بودن و توجه صرف به زيبایى پيكره بناها، غåعملی و كنار گذاشته شد. مهمترین دلیل، منع ورود خودرو به خيابان هاى داخل شهر و ساخت بناهاى كلان در پåامون 

شهر براى پاركينگ مطرح شد. 
       علی  رغم مقبولیت لویی کان در بین مع�ران مدرن قرن بیستم، كارهای او شاخه ای متفاوت از مدرنيست است. روش معمول پیروی فرم از عملكرد در كارهايش 
دیده ìی شود، او معمولاً به دنبال فرم هايی با ارزش های جاودانه و مونومنتال است تا مفهوم و عصاره فضاى مربوطه، ìایش داده شود. البته که لویی کان، در طرح 

شهر فيلادلفيا، روش ساخت فرم را كنار و با چشم دانش اجت�عى طراحی کرد. رشته طراحی شهری از همین زمان آغاز و رشد کرد. 
با اینکه طرح او، خیال پردازی و شعارگونه خوانده شد، اما در دوران کرونا مورد توجه بسیاری از مع�ران کشورهای اروپایی قرار گرفته است. توجه به حضور مردم 

در میادین و معابر، نوعی احترام و ارزش گذاری و اهمیت انسان در شهرها محسوب می شود.

       چنí تفكرى همزمان با تئورى وبر در "فضاهاى شهرى و ò شهرى" ولی با اندکی تفاوت دیده شده، ما را بيشتر به عمق ماهيت شهرنشينی و محيط زيست آشنا 
می كند.

       لویی كان معتقد است كه شهر براى مردمان است و نه خودرو. محل خودرو، خارج از دروازه هاى شهر است. لویی کان با این طرح، به خودروها اعلام جنگ می
 دهد. طرح او با آگاهی از حفظ محيط زيست، کاهش آلودگی هوا و آلودگی صوتی، سرزندگی و شادابی را به شهر، اضافه می کند. در عí حال طرح او با ایده اوليه 
مدرنيست ها كه خيابان ها، معابر و فضاهای خالی يا سبز را در زير ستون های برج هايشان دیده بودند، متفاوت است. كان توجه خاصی به رنگی بودن معابر، همچنین 

ایجاد اماكن كوچك تجارى براى رفع مايحتاج اهالی دارد.

      در نقشه او تردد ساکنین و مردم در مرکز شهر و توسط دوچرخه، نقلیه عمومی و پیاده صورت می گیرد. ساكنí حومه شهر از خودروهاى شخصى استفاده می
 كنند و براى ورود به شهر، وسیله نقلیه را در مراكز پاركينگ، پارك و مانند ساكنí داخل شهر، تردد می کنند. مراكز پاركينگ در دوازده برج دايره اى شکل، بعنوان دروازه 

شهر، پåامون شهر طراحی شده اند.
       كان، اساس سازمان يك شهر را با شفافيت حفظ می كند: برج های پاركينگ كه ديوارهای اطراف شهر را مشخص و ورودی های شهر را تعریف می کنند، در خيابان
 های داخل شهر، انواع مختلف تردد پيش بينى و تفکیک شده است. او تنوع حرکتی را به رودخانه تعبå می كند. در طرح لویی كان، سلسله مراتب فضايى، رعایت 

شده است. از منزل شخصی (خانه) شروع و به تدريج به فضاهای عمومى (معابر) و سپس خدمات شهری و عمومی ختم می شود.
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       وجه اشـــتراک طرح لویی كان و دوران کرونا، مجزا بودن مردم شهر از خودروها 
است. او معتقد بود شهرها برای مردم هستند و مجزا از خودرو. چنí تجربه اى در 
ابتدای كرونا، کاملاً احساس شد. ولى مشکل خودروهاى عمومى در طرح وی، باعث 
ایجاد محدوديت است. گرچه اين محدوديت، با نوآوری و پیشرفت صنعت، روز به 
روز كمتر می شود. اختراع باطری های پر قدرت، تولید خودروهای انفرادی و وسایل  
نقليه عمومى با قابلیت تغییر در تعداد صندلى، قادر است به نیازهای جمعی پاسخ 

دهد. 
       پرسش اصلی در این است که شهرهای آینده، چگونه طراحی شوند تا بتوانند 
بحران های جهانی، همچون کرونا را تحمل و پذیرا باشـــند. آیا ورود خدمات و 
سرویس های خدماتی به داخل مع�ری خانه ها، گزینه مناسبی است؟ اختصاص 
فضاهای عمومی در طبقاتی از مجتمع ها تا چه میزان در حفظ سلامت در روابط 
جمعی داخل مجتمع های مســـکونی موفق خواهند بود. آیـــا انزوای فردی در 
بحران های آینده چگونه خواهد بود؟ آیا تاثیر یک بحران در نوع زندگی جوامع، 
یکسان و راه حلی مشابه دارد؟ یا باید در هر بحرانی، طرحی جدید و اندیشه ای 
دیگر داشـــت. این پرسش ها و بســـیاری دیگر، تنها در بحران های بعدی، قابل 

بررسی است و بس... .
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احیا و بازآفرینی بندر تاریخی کنگ
پروژه شرکت داده شده در جایزه مع¥ری آقاخان-۲۰۲۲

مقدمه
       مبنای اصلی حیات و روح هر انســـان، شهر بنا، یا طبیعت بکر است. این 

کیفیت عینی و دقیق است، اما ìی توان نام خاصی بر آن گذاشت.
دستیابی به کیفیت مطلوب در زندگی، موضوع اصلی گروه طراح و ه�ن طلب 
اوقات و حالاتی اســـت که در آن، زنده تریم. از طرفی هویت هر فضا از تکرار 
مســـتمر الگوهای خاصی از رویدادها در آن مکان حاصل می شـــود. الگوی 
رویدادها همواره با الگوهای صوری خاصی در فضا پیوند دارد و در واقع هر بنا 

یا شهر متشکل از این الگوها است.
       هر چه الگوهای زنده در بنا یا شـــهر بیشتر شوند، آن بنا یا شهر در قالب 
کلی، منســـجم، زنده و شاداب تر می شود و شورخودبانی و صیانت نفس را که 

ه�ن "کیفیت بی نام" است بیشتر در خود دارد.
       بپذیریم، مهمترین نکته در فرایند برنامه ریزی و طراحی، درک پیام بستر آن 
اســـت. اولین قدم در مواجهه با یک زمینه، اعم از تاریخی یا جدید، شناخت و 
تحلیل همه جانبه زمینه و کشف نیروهای بالقوه و بالفعل است. از سوی دیگر، 
بافت شهر، مکانی است برای احراز هویت فردی و اجت�عی هویت، حدی است 
که فرد می تواند آن مکان را مت�یز و بازشناســـی کند. هویت مکانی و هویت 
شخصی ارتباط نزدیکی با یکدیگر دارد. اینکه " من اینجا هستم" حکایت از "من 
هســـتم" می کند. بافت شـــهری، به ویژه در محدوده های تاریخی، مانند یک 
"مکان" می تواند خاطرات، تجربیات، علایق، اســـطوره ها و احساسات مشترک 

انسانها را زنده و یادآوری کند. 
بر همین اســـاس، ورود به زمینه تاریخی می باید بـــا احتیاط éام انجام گردد. 
هرگونه تغییر، اصلاح  احیا با شـــناخت کامل از éامی عوامل جنبی و تاثیرگذار 

صورت گیرد. 
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       تولد پروژه در پاییز ســـال ۷۵، طی سفر آموزشی و بازدید از این "بهشت 
گمشـــده" آغاز شد. ویژگی های فضایی منحصر به فرد بافت شهری و مع�ری 
دســـت نخورده، گروه را بر آن داشت با تعریف  پروژه دانشجویی، خانه های 
تاریخی کنگ مورد تحلیل قرار گیرد. بعد از بیســـت ســـال، در سال ۹۵ طی 
مذاکراتی، مقرر شـــد مطالعات جامعی در خصوص بافت تاریخی کنگ انجام 

گردد.

شیــــوا آراسته

محدوده مورد مطالعه در سال ۱۳۹۵



1- Water Park-Musuem
2- Soltan Al Olama Cultural Center
3- Baboo Market and Retaurant
4- Shahid Beheshti Boulevard
5- Bandar-KongBeach Pier
6- Enghelab Square
7- Kheyrandish Cultural Commercial
8- Yousefi Residental-Commercial Building
9- Sailors Market
10- Behrpeyma Street

The Catalyst Stimulus Projects of the Historical Area

مطالعات بافت و مع¥ری تاریخی بندر کنگ
       پروژه مطالعات و تحلیل بافت و مع�ری ارزشمند و تاریخی این بندر در سال ۹۵ و بر پایه تاریخ  بیست ساله و با رویکرد زمینه گرایانه و چند وجهی در 

حوزه های زیر، در محدوده ۱۹۵ هکتاری انجام شد:

 مطالعات محیطی: شناخت اقلیم و شناخت کالبد طبیعی
       مطالعات اجت�عی و فرهنگی: مردم شناسی، جامعه شناسی، جمعیت شناسی، مناسبات اجت�عی، فرهنگ شناسی، سنت سکونت، معیشت، اقتصاد و ...

مطالعات کالبدی: شناخت کیفیت فضای کالبد موجود (شهر و بناهای ارزشمند) شناخت و تحلیل اجزای سازنده توده و فضای بافت- شبکه معابر- ظرفیت های 
اجت�عی، فرهنگی و... ، شناخت نیازها و کمبودهای موجود، نقاط  مورد نیاز برای احیا و باززنده سازی را مشخص ìود.

در بخش تحلیل مع�ری تاریخی، بیش از هفتاد خانه ارزشمند بازدید و در نهایت بیست و پنج خانه انتخاب و اطلاعات لازم (نقشه برداری، تقسیم بندی ها و اجزای 
داخلی هر کدام) تهیه و ثبت گردید. سپس برای خانه معاصر در محدوده بافت تاریخی، ضوابط طراحی، تدوین و ملاک عمل قرار گرفت.

یکی از مهم ترین دستاوردهای این پروژه، ملغی شدن طرح تفصیلی قبلی و ارائه طرح جدید با رویکرد حفظ خانه های ارزشمند و احیای بافت تاریخی بود. در ادامه 
فعالیت، آشنایی جامعه حرفه ای و دانشجویان مع�ری با این بندر تاریخی زیبا، همچنین، انتخاب بندر کنگ به عنوان موضوع پایان نامه های دانشجویان مع�ری در 

ایران و چند کشور اروپایی و از همه مهم تر، آشنایی مردم کنگ با میراثی که صاحب آن هستند، از دیگر امتیازات حاصل شده از پروژه به حساب می آید.  

گام اول

نتایج تحقیقات انجام شده در مراحل صفحه بعد در پروژه احیای کنگ مورد استفاده قرار گرفت:



      احیــای دانه هــا، تعریف کاربری های محرک بافت و بهســازی 
جداره ها و سنگفرش بافت تاریخی

گام دوم پروژه، شامل دو مرحله بود: 

مرحله اول:
       پس از شناسایی کامل بافت و تعیین نیازها و کمبودهای موجود، مکان 

و دانه های مشخصی برای مرمت و احیای بافت، تعریف شدند. بسیاری، اجرا 

و تعدادی نیز در حال اجرا است.

هدف گذاری ها جهت عملیات اجرایی شامل:

•  احیای بنای تجاری قدیمی با کاربری دفتر بافت. 

• احیـــای بقالی قدیمی با کاربری کافه در قلب بافت، مجاور گذر زیرمهره.

• احیای مجموعه ســـلطان العل� در غرب بافت تاریخی با کاربری فرهنگی.

• مرمت و احیای خانه تاریخی رشـــید با کاربری اندیشگاه مطالعاتی بندر 

تاریخی کنگ.

• احیا و مرمت و بهسازی مسجد نابینا و محوطه پیرامونی.

• طرح مدرسه نه کلاسه محله کوش.

مرحله دوم:
       همزمان با شروع اجرای طرح احیا و باز زنده ســازی دانه ها و فضاهای 

شهری میان بافتی در بخش مرکزی بافت تاریخی، با هدف تغییر چهره بافت 

و اتصــال این نقــاط و دانه های ارزشــمند موجود به یکدیگر، مســیرهای 

گردشگری در اوایل سال ۹۶ تعریف و با کفسازی با مصالح محلی- نورپردازی 

– مرمت و رنگ آمیزی جداره ها، ایجاد فضاهای ســبز در گره ها و جداره ها، 

مسیری جذاب برای رهگذران محلی و بازدیدکنندگان داخلی و خارجی، ایجاد 

گردید. 

در مرحله اجرا، محدوده مرکزی بافت، محله مسجد نو، به دلیل تراکم دانه های 

تاریخی ارزشمند، بعنوان اولویت احیا، انتخاب شد. بخش اعظم محله مرکزی، 

احیا و مورد بهره برداری ساکنین و گردشگران قرار گرفته است. 

گام دوم

فاز بندی اجرای طرح احیای دانه ها ، بهسازی جداره ها و سنگفرش

Before (1996) After
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      طرح ها و پروژه هایی که بر اساس نیازهای بافت تاریخی، جاìایی و تعریف 

شده اند، بر اساس زمان بندی و بودجه مورد نیاز کارفرما و مشارکت کنندگان، به 

تدریج وارد مرحله اجرا می شوند.

این پروژه ها عبارتند از:
• طرح احیای آب انبارها در قالب پارک موزه آب خاورمیانه.

• مرمت و احیای بازار قدیمی بابو.

• ساماندهی محور شهید بهشتی و خیابان بحرپی�. 

• اسکله تفریحی و گسترش فضای جمعی بوم مسی.

• احیای خانه خیراندیش با کاربری تجاری و فرهنگی.

• طرح خانه و تجارتخانه یوسفی.

• بازارچه ملوانی.

      بندر تاریخی کنگ از زمان شروع مطالعات و طرح احیا در ســـال ۹۵ تا زمان 

حاضر، تغییرات بســـیاری به خود دیده است. شـــهرداری بندر کنگ در جایگاه 

کارفرمای اصلی و مجری، طی ۵ سال (از زمان آغاز پروژه) اقدامات موثر و مفیدی 

را در زمینه احیا و معرفی این بندر تاریخی انجام داد.

مهمترین تاثیر پروژه بر روند زندگی مردمان منطقه، افزایش لذت و احســـاس 

زندگی در بافت تاریخی – برپایی گرده�یی های شـــبانه، مراسم های آیینی و 

موسیقی سنتی، افزایش بازدیدکنندگان و میه�نان داخلی و خارجی.

      این شـــهر هم اکنون به عنوان یکی از مهمترین مقاصد گردشـــگری استان 

هرمزگان شناخته می شود و این تغییرات سبب شده برخی از مردم ساکن در بافت 

تاریخی éایل به بازســـازی خانه های قدیمی خود داشته باشند و به این ترتیب 

جریان احیای بافت در مسیر درستی قرار گرفته است.

پروژه های آینده:

پی نوشت :

عکس ها:  حمزه محمد حسینی، شیوا آراسته، امیرعلیزاده، شهاب تولیت کاشانی

منبع نقشه ها: پروژه مطالعات بافت و مع�ری تاریخی بندر کنگ، شیوا آراسته 

(دفترمع�ری پلسار پارت)
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شیــوا آراستــه
       شیوا آراسته در فروردین ماه سال ۱۳۵۶ در ساری متولد شد. او دانش آموخته دانشکده مع�ری و شهرسازی دانشگاه شهید بهشتی است. وی در سال ۱۳۸۲ 

کارشناسی ارشد پیوسته خود را از این دانشگاه و در سال ۱۳۹۳ دکتری خود را از دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقیقات دریافت ìود.

او فعالیت حرفه ای خود را از اواسط دهه ۷۰ آغاز کرد و فروردین ماه ۱۳۸۵ دفتر مع�ری شخصی خود با نام "پلسارپارت" را تاسیس ìود و در ه�ن سال های 

اول تاسیس دفتر برنده جوایز متعدد مسابقات طراحی مع�ری در سطح ملی و بین المللی شد. 

گرایش تخصصی او در پژوهش و طراحی " زمینه گرایی در مع�ری و شهرسازی" است، بیش از پنجاه و پنج پروژه پژوهشی و طراحی مع�ری در بافت های 

تاریخی با رویکرد زمینه گرایی را در سابقه خود دارد، که از مهم ترین آنها می توان به پژوهش بر روی بافت تاریخی تهران، زاهدان، چابهار، بندر تاریخی کنگ، 

ناهوک، حمزه آباد زابل و نهبندان و ارائه طرح احیا و اصول و ضوابط طراحی معاصر در این بافت ها اشاره ìود. او و تیم همراهش به مدت ۶ سال با حضور 

در بندر کنگ و انجام یک کار همه جانبه ی اجت�عی و شهرســـازی، بافت تاریخی این بندر را احیا کردند، این پروژه در دوره پانزدهم جایزه مع�ری آقاخان 

شرکت کرده بود.

       همچنین او از اوایل دهه هشتاد تا کنون، تدریس در دانشگاه های مختلف تهران ، تبریز، شیراز، شوشتر و بابل را برعهده داشته است. از اواسط دهه ۹۰ 

در کنار کار حرفه ای، داوری مسابقات مع�ری در سطح کشور را نیز در سابقه اش به همراه دارد. 

تدوین کتاب "ساختارهای جدید در محیط های تاریخی" و تالیف کتاب "خانه های بندر کنگ" و "آوای بادگیرهای جنوب" و چندین مقاله با موضوع الگوی خانه 

ایرانی در کارنامه ی وی دیده می شود. 

       او همچنین موسس کمپین "بازگرداندن زندگی به شهر" است که در حوزه ی دیده بانی بافت و بناهای تاریخی و جلوگیری از تخریب آنها فعالیت می کند. 

وی هم اکنون بعنوان مدیرعامل و طراح در دفتر خود، مشغول به فعالیت است.

موزه و پارک آبیمجتمع فرهنگی سلطان العل� بازارچه و رستوران بابو بلوار شهید بهشتی
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فضاهایی برای ارتباطات انسانی

       éرکز اصلی این کتاب بر ارتباطات انسانی در فضاهای شهری و ارتباط آن با فرم و مع�ری آن است. این کتاب ضمن بررسی ارزش های فضاهای عمومی، 

چگونگـــی ارتقای تعاملات انســـانی، این فضاها را مورد ارزیابی قرار می دهد. جذابیت های موجود در فضـــای اجت�عی و عمومی دو میدان "ری� هاوس" و 

"واشنگ�" در فیلادلفیا، عبارتند از: جنبه اجت�عی- اقتصاد مکانی، ساخت�ن های پیرامونی و طرح باغ منظر. 

برای تعیین میزان تأثیر متقابل فرم، کالبد فیزیکی و بافت اجت�عی، میزان جذابیت فضایی، ارزیابی شد. نتیجه بررسی ها و تجزیه و تحلیل داده ها، نشان می دهد 

که در میدان ری� هاوس، تنوع و تعدد محوطه  سازی با مشخصه های خاص خود، باعث ایجاد گره های متفاوتی شده که توسط مسیرهای حرکتی به یکدیگر 

مرتبط می شوند. تنوع درپیکره بندی و گره های ایجاد شده، باعث ارتقای سطح تعاملات اجت�عی میان مردم می گردد.

کتاب حاضر سیستم و نظام برنامه ریزی یکپارچه برای طراحی فضاهای باز شهری را معرفی و بیان می کند.

چکیــده

مقدمه
آیا طراحی فضا و برنامه ریزی شهری باعث افزایش و ارتقای دموکراسی می شود؟

       امکان مشارکت در جوامع و آزادی عمل در زندگی اجت�عی، یکی از 

ارکان اصلی دموکراسی اســـت. اما نحوه و چگونگی مشارکت در عرصه 

زندگی اجت�عی به این سوال متکی اســـت، آیا مشارکت بدون تعامل و 

تبادل نظر ممکن است؟ نتایج پژوهش های انجام شده در این کتاب، ضمن 

طرح ســـوالات گوناگون، رابطه ی بین طراحی فضاها، تعاملات انسانی و 

مشارکت را مورد بررسی قرار می دهد؛ پرسش هایی چون: تاثیر نوع تعامل 

(مســـتقیم، مجازی، عمومی، خصوصی و ...) و وسعت منطقه بر میزان 

مشارکت. آیا تعامل مجازی با موارد ناشناخته ، مشارکت موثر محسوب می

 شود؟ میزان اثربخشـــی تعاملات حضوری در مقایسه با تعاملات مجازی 

چقدر است؟ آیا تعاملات منفعلانه   در فضای رسانه ای، مانند تایید یا عدم 

تایید به یک موضوع یا "تاثیرگذاران مجازی" ( افراد با نفوذ بالا در شبکه 

های مجازی)، بعنوان فعالیت مشارکتی، مطرح است؟ آیا هرگونه ارتباط 

یک طرفه، قادر است دموکراسی را تقویت کند؟ آیا طراحی فضاهای شهری 

می تواند باعث ایجاد تعامل شـــود؟ چه ویژگی هـــای مع�رانه ای باعث 

جذابیت و اجت�عی شـــدن یک مکان می شـــود؟ و بسیاری پرسش های 

دیگر...

       میادین  شهری و فضاهای باز مفرح همواره در خلق شهریت انسانگرا 

و مشارکت در زندگی مدنی مؤثر هســـتند. اندیشمندان دوران باستان، 

متروپلیس را ìونه ای از تلاش برای امکان مشارکت سیاسی می دانستند.

       پریکلس، سیاستمدار و ژنرال یونانی در دوران طلایی آتن (۴۹۵ – ۴۲۹ 

پیش از میلاد) در خطابه ی خاکسپاری (سخ±انی رسمی در مراسم تشیع و 

خاکسپاری یونان) برداشت خود از شهر را چنین بیان می کند: «ما ìی گوییم 

کسی که به سیاست علاقه ندارد سرش به کار خودش است، بلکه می گوییم 

چنین شخصی شایسته زندگانی شهری نیست.» از نظر وی، ارزش شهروندی 

و ارزش های مشارکتهای اجت�عی در ارتباط با یکدیگر هستند.

Æزندگی درونی دو میدان در شهر فیلادلفیا میدان  واشنگ
عبدالحسین توکلیانو میدان ریÆ هاوس
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       نهاد خانواده و ساختار قبیله ای و اجت�عی، به واسطه جریان انقلاب صنعتی در اواسط قرن هجدهم، به تدریج، جای خود را به زندگی فردی داد و به تدریج 

ابزار نوین رسانه ای به زند گانی فردگرا حیاتی تازه داد. کتاب "سقوط انسان اجت�عی" اثر ریچارد سِنِت (استاد جامعه شناسی در دانشگاه های لندن و نیویورک) تصویر 

جامعی از این پدیده را نشان داده است. او به روند تغییرات و تحولات در نوع لباس و رفتار مردم از اوایل قرن هجدهم تا اواخر قرن بیستم فرانسه می پردازد و 

در آن سلطه ی نزدیک گرایی روابط و éایل به رفاقت های احساسی را ìایان می بیند. او نظاره گر کاهش تدریجی عرصه های همگانی در فرهنگ غرب است. بعدها 

که ارتباطات یک طرفه ، مانند: رادیو، تلویزیون و گفتگوی رادیویی جای خود را به شبکه های اجت�عی داد، نه تنها شیوه  مشارکت های اجت�عی بهبود نیافت، بلکه 

نیروی فردگرایی غالب و امور جمعی به شدت رو به زوال نهاد.   

       شکی نیست، ظهور و گسترش اینترنت، درها را به روی بسیاری از امکانات باز کرد. در ابتدا تصور بر این بود که پیشرفت رسانه های اجت�عی و مزیت جهانگیرانه 

آن بر افزایش ارتباطات به ارتقا ی دموکراسی می انجامد و امید و توانایی به جوامع محروم و ناتوان می بخشد. اما در ازای این امکانات و به علت وجود نیروهای 

پراکنده و سودجو در رسانه ها، جوامع به سوی چند قطبی شدن سوق پیدا کردند. طولی نکشید که از سویی، شبکه های اجت�عی آغشته به شبکه های سرگرم کننده 

شده و از سویی دیگر این رسانه ها بستری قدرéند جهت ترویج اطلاعات کاذب شدند. یقیناً پیش از به وجود آمدن شبکه های اجت�عی، اختلاف نظر و تنوع و 

تقابل دیدگاه های مختلف وجود داشتند ولی به علت تبادل نظر حضوری در عرصه ی سنتی فضاهای جمعی، این اختلافات تعدیل می شدند، فضاهای عمومی و 

میادین، رسانه هایی برای انسان سازی و اعتدال در روابط انسانی بودند.

       رسانه های اجت�عی و فناوری ارتباطات تا جایی که قادرند به نفع انسان عمل کنند، مفید و حیاتی هستند. در عین حال باید در نظر داشت که این فناوری 

می تواند مخرب جوامع و موجب تشدید انزوا و گوشه گیری فرد در دنیایی مجازی و دور از واقعیت شوند. علاوه بر این، به دلیل دسترسی آسان و سرعت انتقال 

بالای اطلاعات (و دنباله روی و تکرار) این رسانه ها قادرند، در مدتی کوتاه، یک موضوع معمولی را به بحرانی کاذب گسترش داده و خشم (یا مسرت) گروه گیرنده 

را برانگیزند. این در حالیست که اطلاعات، لزوماً در فرصتی مناسب توسط منابع معتبر بررسی نگردیده و در نتیجه خشم و ستیز  گروه های متضاد، به التهاب جوامع 

می انجامد. 

       اگرچه پیشرفت در ارتباطات دیجیتال و تنوع رسانه ها که از طریق فناوری هوشمند قادر به تامین رفاه و سودبخشی جوامع شهری است، اما، این فناوری 

همچنین میتواند توسط طرح شهری پراکنده، به آسانی سبب انزوا و از هم گسیختگی آن گردد. چنí پراكندگى زيستى پيشنهادى بود كه توسط «ملوین وبر» 

محقق و شهرساز آمریکایی، در مقاله او "مکان و بی مکانی در عرصه شهر" در اواسط دهه ی هفتاد جرقه اى در جوامع روشنفكران ايجاد كرد. او مقياس فرهنگ 

و éدن يك جامعه را با انباشتگى ارتباطات مجازی و انتشارات محک ميزد و معتقد بود كه توسعه ارتباطات مجازی می تواند پراكندگی مطلوب ايجاد كند و از 

éركزهای مكانی شهرها جلوگåى كند. در چنí سلطه ى زيستى، خدمات و سرويس های شهرى در گوشه هاى ò ارتباط پراكنده اند و مساكن و هسته هاى ديگر 

زيستى در گوشه اى ديگر. لازم به تذكر است كه اين تئورى در زمانی ارائه می شد كه كامپيوترهاى شخصى، دستى، يا اينترنت به صورت فعلی وجود نداشت. 

استدلال تئوری "وبر" يا "بی شهری" بر این پایه بود که در صورت امکان انجام امور کاری از راه دور و کاربرد ارتباط مجازی، نیازی به مجاورت فیزیکی نیست 

و نزدیکی و همنشینی فیزیکی مفهوم خودش را از دست می دهد. پيش بینى "وبر" پنجاه سال بعد در دوران كرونا به آزمایش گذارده شد، و تجربه گسستگی 

انســانيت را در اوج خود به ìايش درآورد. از جمله شــواهد کمبود این تئورى میتوان فقدان کیفیت آموزشــی در کلاس های درس مجازی و همچنین فقدان 

خلاقیت در محیط های مجازی کاری را نام برد. تئورى بی شهری نه تنها قدرت خلاقیت تعامل حضوری را نادیده می گیرد، بلکه خطرات محیط زیستی اماکن 

پراکنده و استفاده مکرر از وسایل نقلیه شخصی را به ش�ر ìی گیرد.

نوع چیدمان صندلی ها و نوع چرخش آنها می توانند بر تعامل اثر بگذارند.
بالا، سمت چپ: خصوصی، کمترین تعامل

پایین، سمت چپ: نسبتا خصوصی
سمت راست: عمومی، بیشترین احت�ل برقراری تعامل
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       نکته جالب و متناقض اینکه، علی رغم استقبال برخی برنامه ریزان از 

تبادل اطلاعات از راه دور، شرکت های ســازنده ی این رســانه ها در محیط 

کاری خود از دورکاری، پرهیز کرده و از همکاری و تعامل حضوری در دفاتر 

مرکزی خــود ح�یت می کردند. نگاه اج�لی به دفاتر مرکزی فیس بوک و 

اپل، حاکی از طراحی فضاهای داخلی ساخت�ن برای برخوردهای حضوری، 

ورزش های گروهی و معاشرت کارمندان است. برای مثال، ساخت�ن مدور 

اپل، شــامل هشت بخش یکسان است که هر یک شامل یک گره مشترک 

جهت برخورد، تشویق تعامل و همکاری کارمندان است.

       اگر تعامل و مشــارکت در عرصه ی عمومی را کلید فرهنگ خلاق و 

مباحــث دموکراتیک بدانیــم، در این صورت، تلاش  برخی از رســانه های 

اجت�عی- تجاری در تاکید بر حریم خصوصی و احساسات فردی، می تواند 

قلمروی عرصه ی عمومی را تضعیف و در نتیجه ارکان دموکراسی را در هم 

بشکند. مزایای فضای عمومی، از طرفی ایجاد  تعامل با طیف مختلفی از 

افرادی با رده سنی- موقعیت اجت�عی-دیدگاه مذهبی و پیشینه ی سیاسی، 

فرهنگی است، و از سوی دیگر باعث پرورش فرهنگ خلاق است. در حالی 

که چنین تعاملاتی، باعث افزایش خِردَ جمعی شده و مدنیت افراد را ارتقاء 

می بخشد، پرورش و توسعه سلاح تنهایی و انزوا طلبی، که توسط برخی از 

رســانه های جمعی ترویج می شــوند، گلوله های آتشینی علیه دموکراسی 

هســتند. چنین فرهنگ فردگرایانه ای که <ره ی ارتباط عاطفی رسانه های 

اجت�عی دوران جدید اســت، فرد را از مشارکت در زندگی عمومی باز 

می دارد، آزاداندیشی و اختیار تصمیم گیری او را محدود می کند. 

       در حالیکه رشد و گسترش زندگی یک فرد از هسته ی خصوصی خانواده 

شروع و بــه ســایر عرصه های مختلــف عمومی گســترش می یابد، فضای 

عمومی و خصوصی قابل éییز و تشخیص از یکدیگر هستند. با این حال، 

در برخــی از کانال های رســانه ای، ایــن تفکیک را نادیده گرفتــه و غالباً 

فضاهای عمومی و خصوصی را در هم می آمیزند. بنابراین، جهت رسیدن 

بــه یک جامعه دمکراتیک، éایز بیــن فضای عمومی و خصوصی ضروری 

است. در حالیکه فضاهای خصوصی غالباً کوچک و با صراحت رنگ و بویی 

احساسی و خودمانی دارند و با مرزهای مشخص از ورود غریبه م�نعت 

می کننــد، فضاهای همگانی غریبه را از طیف های مختلف با خوش رویی 

دعوت کرده و ساکنین را به صحنه ìایش زندگانی عام، فرا می خوانند. 

       در زندگی معمول اجت�عی، افراد با طیف گســترده ای مخاطب و در 

éاس است که در برگیرنده ی تخصص، اندیشه، سبک زندگی و خلق و خوی 

متفاوتی اســت. به همین دلیل، تعاملات عمومی در مقایسه با تعاملات 

خصوصی بیشــتر بوده و ìی توان فضاهای عمومی و خصوصی را یکسان 

تصور و طراحی کرد. لذا نه تنها ویژگی های این دو نوع فضا متفاوتند، بلکه 

وجود فضاهای فرعی و انتقالی بین آنها ضروری خواهد بود. 

 مع�ران، طراحان فضای شــهری و منظر، با روش های مختلفی فضاهایی 

خصوصی و همگانی را مشخص و از هم éییز می دهند. 

       پایه های کتاب موجود براساس تحقیقاتی است که در جستجوی اثرات 

معــ�ی میادین عمومــی و ویژگی های آنها به زندگــی اجت�عی روزمره و 

ســاکنین شهر دارد. در این میان éرکز اصلی ویژگی های مع�رانه ایست که 

باعث جذابیت و افزایش روابط اجت�عی این مکان ها می گردند.  

      موضوع معاشرت یا جامعه پذیری به پیچیدگی زندگی اجت�عی در شهر 

و اثرات متقابل آن با مصنوعات فیزیکی مرتبط اســت. کاوش این مفاهیم 

مع�ری، مســتلزم تجزیه و تحلیل این فرضیه اســت که فرم و مکان شهری 

میتواند کانال های انطباق پذیری برای ارتباط و تعامل مستقیم فراهم کند. از 

ه�ن ابتدا، سوال مربوط به جذابیت، بارها خود را در م� نشان داده است: 

آیا یک میدان جامعه پذیر (پرجمعیت)، همیشه یک مکان جذاب است؟ آیا 

تعامل اجت�عی در یک فضا بیشتر به جهت شکل گیری آن به طریق محیطی 

خصوصیســت و یا زمانیســت که فضا بر مشــخصه عمومی تاکید می کند. 

چگونه فضایی قادر به تشویق و ترغیب برای ارتباط و تبادل نظر است؟

       جنبش "زیبا شهری" که در قرن نوزدهم، بر اساس ارتقای شرایط زیبایی 

محیطی، زندگی سا= و بهداشت عمومی پایه ریزی شده، با ایجاد میدان های 

عمومی و جذاب درون شهری، متفاوت است. به عنوان مثال، "هاید پارک" و 

"ریجنتز پارک" لندن و "فرمانت پارک" فیلادلفیا در عین دارا بودن محیط های 

شــهری ســا= و دلپذیر، با فضاهــای عمومی و تعاملی یک میدان شــهری، 

متفاوت هســتند. امــروزه عملکرد چنیــن فضاهایی، تنها جهــت برگزاری 

گرده�یی، مذاکره یا مباحثه عمومی نیســت. بلکه عملکرد اصلی میادین 

جذاب صرف غذا، گفتگوهای دوستانه، بازی، خرید، éاشا، مطالعه، استراحت 

و... است. نقش چنین میدان هایی می تواند به گسترش فعالیت های فرهنگی، 

آموزشی، ìایش های ه±ی و سخ±انی های سیاسی، کمک کند.

مرکز شهــر 

حومه شهر

باغ شهر

حومه شهر

همزیستی

جمعیت ۵۸۰۰۰ نفر

جمعیت ۳۱۰۰۰ نفر

راه
زرگ
ب

مسیر راه آهن درون شهر

بزرگراه

۱۵ | مجله مع�رانه | سال دوم | ش�ره اول



       جهت تشریح این ایده، دو میدان سرزنده در فیلادلفیا را که دارای موقعیت شهری و مساحت مشابه اند در نظر می گیریم. فضاهای جذاب و معاشرتی در 

دو میدان عمومی "ری� هاوس" و "واشنگ�" مورد بررسی قرار می گیرند. توجه اصلی تعامل مستقیم افراد در فضاهای شهری و رابطه آن با فرم ساخته شده 

است. تحقیقات و بررسی های کتاب نشان میدهد که مکان ها و فرم های شهری قادر به ارتقای تعملات انسانیت. ایجاد سرزندگی در اینگونه فضاها و تاثیر 

"حیاطک های شهری" بر افزایش دمکراسی و رفاه عمومی پرسش هایی است که در این مطالعه به آن پاسخ داده می شود.

      عوامل و محرک های تاثیرگذارنده بر افزایش کارایی این فضاهای باز شهری، 

عبارتند از: جنبه اقتصاد مکانی، ســاخت�ن های پیرامونــی و طرح باغ منظر. 

عامــل عمده در جذابیت فضایی این دو میدان، حاصل تعامل مثبت بین فرم 

فیزیکی و بافت اجت�عی است. اگرچه ارزشهای غنی اقتصاد/ اجت�عی محله 

باعث جذب جمعیتی می شــود، لیکن، فرم فیزیکــی و مع�ری، نقش تعیین

 کننــده ای در افزایش جذب و پذیرش جمعیتی دارد. نتیجه یافته های مع�ری 

این دو میدان بیشــتر به اهمیت فاکتورهایی چون "محوطه ســازی محدود"، 

"طراحی باغ و ارتفاعات"، "ویژگی های مکانی" متکی است. در نهایت موضوع 

قابل اهمیت، ایده محفظه سازی و رابطه آن با حصار حدودی مورد توجه قرار 

می گیرد. این مطالب در بخش شفاف سازی فضایی و حصارهای حدودی مورد 

بحث قرار می گیرد.

      در میــدان ری� هاوس، تنوع در محوطه ســازی با ویژگی های گوناگون 

دیده می شوند که از طریق مسیرهای گردشی به یکدیگر، پیوند می خورند. 

تعاملات اجت�عی - اقتصادی و سرزندگی در آن به خوبی مشهود است. البته 

داشــ� یک برنامه ریزی یکپارچه و دقیق در تحقق این امر، ضروری خواهد 

بود. علیرغم گذشت حدود ۴۵ سال از تحقیقات انجام شده در این کتاب و 

همچنین، تغییرات گسترده شکل گرفته در شهر سرزنده ای مانند فیلادلفیا، دو 

میدان مورد مطالعه، نه تنهــا ویژگی های قوی خود را حفظ کرده اند، بلکه 

ه�نطور که در ادامه نشان داده شده است، در راستای ترویج گرایش جدید 

به برنامه ریزی جامع محله سازی، نیز تکامل یافته اند.

نقشه ش�ره ۳۶:  کاربری های عمومی وتجاری – میدان واشنگ�نقشه ش�ره ۳۵:  کاربری های عمومی و تجاری – میدان ری� هاوس

تجـــاریمالـــیفرهنگــــی

۱۶ | مجله مع�رانه | سال دوم | ش�ره اول



       اگرچه، در طراحی هاوارد، ایده ی فضاهای باز عمومی و باغ سازی به چمنزار تبدیل شد، ولی، ایده  ”شهرسازی معاصر“ با پیروی از اصول او، امتیازات فضاهای 

باز عمومی را نیز در نظر می گیرد. به عنوان مثال، "لئون کریر" (مع�ر و طراح شهری اهل لوگزامبورک) بازسازی شهرهای اروپایی را در خودکفایی محله ها می

 داند. ایده و تفکر وی از فرم شهری، مبتنی بر مدل های سکونتگاهی چند مرکزی یا فرم اق�ری است. مدل پیشنهادی او که توسط مقیاس های انسانی افقی و 

عمودی شکل می گیرد، از محله های خودکفا با کاربردهای مختلط تشکیل شده. این نوع محله سازی از ۳۳ هکتار بیشتر نبوده و در طول ۱۰ دقیقه پیاده روی، 

میتوان به نقاط مختلف آن دسترسی داشت. جهت امکان تردد مناسب ساکنین، حداک, ارتفاع ساخت�ن ها ۵ طبقه است. در طرح او شهرها با تکثیر محله های 

مستقل شهری ( نه با گسترش افقی یا عمودی) رشد کرده و توسط عناصر ارتباطی مانند: مسیرهای پیاده و باغ راه و همچنین مسیرهای سواره، مرتبط می گردند.

      در اینکه، ایده و طرح لئون کریر، مناسب برخی شهرهای مرفه اروپایی 

اســت، شــکی وجود ندارد. اما سرمایه گذاری برای اجرایی کردن طرحی با 

چنین محدودیت تراکم در بســیاری از شهرهای کشورها، میسر نیست. اما 

اگر با دید پیشرو تر، فناوری های نوین و طرح های خلاقانه تر به محله های 

۱۰ دقیقــه ای بنگریم، می توان کلیه امکانات و ملزومات زندگی اجت�عی، 

مانند تامین امکانات رفاهی- تفریحی- اقتصادی- فضای سبز- تردد آسان و 

دسترسی های مناسب را در ترکیب ساخت�ن های مرتفع طراحی و در عین 

حال، مقیاس انسانی، استقلال و خودکفایی را نیز رعایت کرد. ارزش اینگونه 

تراکم مختلط و بالا به دلیل مشــترک بودن بسیاری از خدمات، قادر است 

آلودگی های محیط زیستی ترافیک و بســیاری از عوارض حاصله از تقاطع 

شهرک های اق�ری را کاهش دهد.  

      امتیاز طرح شهر ۱۰ دقیقه ای "لئون کریر" مشوقی بود برای سایر برنامه

 ریزانی چون،"کارلوس مورینو" یا "ســارا هولدر" جهت ارائه  طرح "شــهر ۱۵ 

دقیقه ای" خودکفا. اصلی که در éامی طرح های ارائه شــده استوار است، بر 

اســاس طراحی محله ایست که تامین نیازهای اساسی ساکنان در محدوده  ای 

کوچک بتواند با استفاده از تردد پیاده –دوچرخه و حمل ونقل عمومی برطرف 

شده و امکان ارائه کلیه خدمات شامل: کسب و کار، آموزش، خدمات شهری، 

درمانی، رفاهی در فاصله کوتاهی ممکن باشد. برنامه ریزی محله خودکفا یک 

شــهر ۱۰ یا ۱۵ دقیقه ای شامل مناطق سبز، فضاهای باز عمومی، حیاط ها و 

ســهولت دسترسی است. از دیگر مزایای محله خودکفا، صرف زمان بیشتر در 

فضاهای عمومی و تعاملات اجت�عی اســت. از آنجایــی که تنهایی یکی از 

امراض اصلی قرن حاضر رقم زده شده روابط دوستی و همسایگی می تواند به 

ســلامت روان و جسم بیافزاید.  شانه ای برای گریســ�، لبخندی برای شادی، 

دلگرم کننده  تر از ایموجی ها و ìادهای فضاهای مجازی است.

      شــکی نیست که ایده ی دوســتی و مراقبت از یکدیگر در همسایگی 
دارای فواید حیاتی است، اما مفهوم برنامه ریزی محله های خودکفا با ایده
  تحرک و éامیت یک شــهر به عنوان مکانی برای ارائه  خدمات گســترده  و 
فرصت ها برای شــهروندان خود مغایرت دارد. اگر در چنین محله ای قصد 
تغییر دکتر، یا مدرسه فرزندتان به مکانی غیر از آنچه در محله ی است باشد، 
چه باید کرد؟ شهرهای مدرن گزینه های متعددی برای رفع اینگونه امکانات 
دارنــد که یک محلــه ی محدود فاقد آن اســت. محلــه  ی خودکفا رقابت 
اجت�عی- اقتصادی یک شهر را محدود کرده و باعث فروپاشی اقتصادی کل 
شــهر خواهد شــد. موضــوع دیگر قیمــت در ازای هر مترمربــع زمین یا 
ساخت�ن اســت که معمولاً در محلات مختلف شهر متفاوت بوده، باعث 
جذب جمعیتی با درآمد مشابه می گردد. چنین تقسیم بندی اجت�عی باعث 

نقص کارآیی یک شهر می شود.
      بــه دلایــل بالا، به جای اســتفاده از ایده محله به عنــوان "واحدهای 
همســایگی" از اصطلاح "منطقه ی کوچک" یا "ریز محله" برای نشان دادن 
ارتباط آن با شــهر (به عنوان یک ارگان غیرقابل تفکیک) نام برده شده. در 
حالی که اهمیت تعاملات عمومی و خصوصی یا همسایگی در یک بلوک 
شهری ارزشمند است، ولی "ریز محله" را ìیتوان همچون جزیره ای مجزا از 
شهر دانست و از محله هایی با زندگی قبیله ای ح�یت کرد. بر این مبنا، یک 
خیابان یا بلوکی در یک خیابان کوچک را می توان یک منطقه ی کوچک در 
نظر گرفت. در کنار هم بودن در مجتمع های مسکونی که در درون خود، 
فضای سبز مشــترک، تفرجگاه های مشترک و دیگر فضاهای مشترک دارند، 
درحقیقــت باعث گســترش قلمروهــای خصوصــی می گردد کــه ارتباط 

مستقیمی با ایجاد یک قلمرو عمومی با ارزش های مدنی در شهر ندارد.
       درحالیکه محله ای مبتنی بر دوســتی یا مبتنی برخدمات درمانی می 
تواند به عنوان یک کارکرد تخصصی در یک شــهر وجود داشته باشد، ایده 
این نوع محله ها با ایده اصلی شهری که جامعه ای با ارزش هـای عمومی را 
ترویج می دهد متفاوت است. زندگی در شهرهای بزرگ، ارتباطات عمومی 
فرد در مقایسه باتعاملات خصوصی را افزایش می دهد. به طور قطع، داش� 
تعاملات جدید و غیرمنتظره در یک فضای عمومی، دایره  ارتباطات و جهان
 بینی ما را گسترش دهد. در حین مشارکت در یک رویداد عمومی، با افراد 
متفاوت نســبت به خودمان آشــنا و خود را به ســمت جامعه ای فراتر از 

جامعه خصوصی سوق می دهیم.
      جهت شــکل گیری شــهری تعاملی، برنامه ریزان، طراحان شــهری و 
سیاســت گذاران میتوانند در زیرســاخت های اجت�عــی مثل فضاهای 
عمومــی، پارک ها، میادیــن و کتابخانه ها، سرمایه گــذاری کنند. مفهوم 
بازگشــت به ســبک زندگی محلی به معنای فضــای عمومی با طراحی 
مناســب، حیاط های مرکزی شــهری، خیابان های مناســب برای عابرین 

پیاده، حمل و نقل عمومی و توســعه ی چند منظوره می باشد.

شهر عابرین پیاده
چه به صورت افقی + چه به صورت عمودی

۱۰ دقیقه / حداک, ۱۰۰ قدم و حداک, ۵-۳ طبقه

مقیاس های استاندارد پیاده روی
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منابع:

 .۱۹۷۷ ،Random House .ریچارد سِنِت، سقوط مرد عمومی

امِ مِلوین وِبِر، "مکان شهری و قلمروی شهری غیرمکانی"، تحقیق بر روی ساختار شهری، فیلادلفیا، انتشارات دانشگاه پنسیلوانیا، ۱۹۷۱، صفحات ۸۴ تا ۱۳۲. 

لئِون کریر، "مولفه های شهری"، طراحی مع�ری، چاپ ۵۴، ش�ره ۷/۸، ۱۹۸۴، صفحه ۴۳. 

سارا هولدر، "چه اتفاقی می افتاد اگر ما یک شهر ۱۵ دقیقه ای صمیمی داشتیم"، اخبار شبکه بلومبرگ، ۱۵ جولای سال ۲۰۲۳، تحقیقی بر روی برنامه ریزی شهر ۱۵ دقیقه ایِ کارلوس مورنِو. 
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مجدالدین حاجی زاده 
بیوگرافـــــی و آثـــــار

استـــاد دانشگـــاه

       مجدالدین حاجی زاده در خرداد ماه ســال ۱۳۰۴ در شهر استانبول 

ترکیه، متولد شد. دوران کودکی و نوجوانی خود را در شهر کرج گذراند 

و پس از اخذ دیپلم ه±ســتان ایران و آلمان در سال ۱۳۲۱، جهت ادامه 

تحصیل به ترکیه رفت و شش سال بعد، مدرک مع�ری و شهرسازی خود 

را از دانشگاه فنی استانبول دریافت ìود.

      در سال ۱۹۴۸ میلادی، دفتر شخصی خود را در شهر استانبول تاسیس 

ìود و هشــت سال مشــغول به فعالیت بود. سپس، بطور همزمان در 

شرکت مهندسین مشاور بین المللی "اونی�ک" در اتریش فعالیت ìود و 

آموزش در دانشــگاه فنی ویــن را ادامه داد. در ســال ۱۳۳۵ با بانویی 

اتریشــی، ازدواج و پس از اخذ درجه دکتری مع�ری در ســال ۱۳۳۷ به 

ایران بازگشت. با تاسیس دانشگاه ملی ایران، در سال ۱۳۳۹ بعنوان یکی 

از اســاتید دانشــکده، مشــغول و تا ســال ۱۳۵۷ به آموزش ادامه داد. 

همزمان با تدریس، دفتر شخصی خود را در تهران تاسیس ìود و پروژه

 های متعددی را طراحی و اجرا کرد.

      علاقه به ه± نقاشــی او به ســال ۱۳۴۶ برمی گردد. در آن ســال با 

همکاری تعدادی از اســاتید وقت، همچون نازاریان، تحقیقات خود در 

سبک های مختلف نقاشی، مانند: کوبیسم- فیگوراتیو و آبستره را تداوم 

بخشید.

      بین ســال های ۱۳۵۷ الی ۱۳۶۵ در حضور اســاتیدی چون "علی اصغر پتگر" 

(۱۳۷۱-۱۲۹۲) از نقاشــان واقع گرای معاصر و "غلامحسین نامی" (از پیشگامان 

جنبش ه± مدرن در نقاشــی معاصر ایران)، دانش خود را در ه± نقاشــی ارتقا 

بخشید. وی توانست، دوره های نقاشی آکادمی ه±های تجسمی سالسبورگ در 

اتریش را زیر نظر اســاتید صاحب نامی چون: "امیلیو ودووا" از ایتالیا، "اسوالد 

اوبرهوبر" و "هرمان نیچ" از اتریش، بگذراند. 

      در سال ۱۳۴۷ گالری"پرلا" در تهران را افتتاح کرد و با گسترش تولیدات مبل�ن 

و دکوراسیون داخلی، فعالیت ه±ی خود را در صنعت مبل�ن تداوم بخشید. 

۱۳۰۴ -۱۳۹۱
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      فرزند ایشان (اسکندر حاجی زاده) طی گفت وگوی انجام شده با گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی در بهمن ماه سال ۱۳۹۸، پدرش را اینگونه توصیف می

 کند:

... او کارش و دانشجوهایش را دوست داشت. پشتکار عجیبی داشت و بسیار سخت گیر بود. ه�ن انتظاراتی که از دانشجویانش داشت، عیناً از ما و در منزل 

طلب می کرد. طوری برنامه ریزی می کرد که کارها به بهترین نحو، انجام شود. شب ها تا دیر وقت مشغول تهیه جزوات امتحانی و ترسیم جزئیات برای ارائه به 

دانشجویانش بود.

      ... پدر من رانندگی بلد نبود، به همین دلیل راننده ای در اختیار داشت که او و خانواده را جابجا کند. در ایام مدرسه، ابتدا پدرم را به دانشکده و سپس من 

را به مدرسه می رساند. همواره، با ظاهری آراسته و کراوات زده و سر وقت کلاس را برگزار می کرد. به هیج عنوان غیبت کسی را ìی پذیرفت. 

      ... بیاد دارم، اوایل انقلاب و در دوران شلوغی های دانشگاه های تهران، دانشجویان را نصیحت، آنان را از عواقب اعتراضات، برحذر می کرد. پدرم در دوران 

اعتصاب های دانشجویی، مسئول دانشگاه شبانه روزی بود. در ه�ن دوران، جلوی ورودی دانشگاه می ایستاد و مانع ورود نیروهای گارد و پلیس می شد. بیاد 

دارم التهاب و اضطراب پدرم در دانشگاه، فضای خانه را هم، تحت تاثیر قرار داده بود.

      ... در دوران پس از انقلاب، ایشان به دلایلی آزرده خاطر شدند و دانشکده را ترک کردند. چند سال بعد با راه اندازی گالری تولیدات مبل�ن، کارهای خودش 

را به ìایش گذاشت. خاطرم است که بسیاری از دانشجویانش به گالری می آمدند تا او را ببینند. در زمان دیدارش با دانشجویان، لحظات احساسی بسیاری را 

شاهد بودم.

از آثار وی طی ۲۱ سال فعالیتش در زمینه نقاشی، می توان به ìایشگاه های ه±ی زیر

اشاره کرد:

Êایشگاه انفرادی:

۱۳۶۷ - مجموعه فرهنگی آزادی

۱۳۶۸ - گالری آذین

۱۳۶۹ - گالری گلستان

۱۳۷۳ -گالری بامداد

۱۳۷۴ و ۱۳۷۶ -گالری برگ

۱۳۸۶ و ۱۳۸۸ - گالری شیرین

Êایشگاه گروهی:

۱۳۷۴ الی ۱۳۸۱ - موزه ه±های معاصر - تهران

۱۳۶۷ الی ۱۳۷۹  آکادمی ه±های تجسمی – شهر سالسبورگ اتریش

      مجدالدین حاجی زاده، بعنوان یکی از نقاشان نوگرای معاصر ایران، فارغ از هیاهو و جریانات هËی، تا آخرین سال های عمر هËی خود 
فعال بود. وی در هجدهم تیرماه سال ۱۳۹۱ در سن ۸۷ سالگی، دارفانی را وداع گفت.

روحش شاد
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منابــع و مآخــذ:
- آرشیو شخصی

- آرشیو گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی





ابراهیـــم سینــــا
بیوگرافـــــی و آثـــار

یـــــک  معـــــ¥ر

      ابراهیم ســینا در ســال ۱۳۲۳ در تهران متولد شد. در ســال ۱۳۴۳ وارد دانشکده مع�ری و 

شهرســازی دانشگاه ملی شــد و در ســال ۱۳۵۰ موفق به اخذ مدرک کارشناسی ارشد در رشته 

مع�ری گردید. پس از طی تحصیلات تکمیلی در رشــته شهرسازی در دانشگاه کاتولیک آمریکا 

دفتر مع�ری خود را بنام"ســینا و همکاران" تاسیس و مشغول به فعالیت شد. وی طی بیش از 

نیم قرن فعالیت حرفه ای، علاوه بر ایران، پروژه های مختلفی را در کشورهای چین، آمریکا و آلمان 

اجرا ìوده است.

      ابراهیم سینا پس از طراحی واحدهای مسکونی مدولار در شهر "نیو هون" فعالیت حرفه ای 

خود را در سال ۱۳۵۲ الی ۱۳۵۹، بعنوان مسئول طراحی و نظارت ۱۸۰۰ واحد مسکونی مدولار 

در ایالت های مریلند، پنسیلوانیا و ویرجینیا ادامه داد.

      یکسال پس از بازگشت به ایران، در سال ۱۳۶۱ طی همکاری با مهندسین مشاور پل میر، در 

اولین مسابقه مع�ری پس از انقلاب "طرح سیصد واحد مسکونی همدان" شرکت و رتبه نخست 

را کسب ìود. در مدت حضورش در ایران، می توان به پروژه هایی همچون: مجتمع تجاری چهارباغ 

، ایستگاه مترو شهدا در اصفهان و طراحی چند واحد مسکونی، اشاره ìود. در سال ۱۳۶۶ به آلمان 

بازگشت و به مدت شش سال به عنوان همکار و مسئول طراحی شهری و شهرسازی در مهندسین 

مشاور"اینزوما" در شهر نورنبرگ، فعالیت خود را ادامه داد. طرح بی�رستان هرمی شهر نورنبرگ در 

ســال ۱۳۶۹، یکی از پروژه های او در این شرکت اســت. از ســال ۱۳۷۱ در شرکت "وی کنسولت" 

مشغول به کار شد و در سال ۱۳۷۴ جایزه نخست طرح "سالن کنسرت مدرسه منوهین" شهر لندن 

را کسب ìود.

      همزمان با فعالیت های مع�ری در آلمان، جریانات مع�ری در ایران را دنبال می کرد. در سال 

۱۳۹۷ و مقارن با ارائه طرح جامع توسعه دانشگاه تهران (مهندسین مشاور صفامنش و همکاران) 

در مســابقه طرح مع�ری "مجموعه ســاخت�ن علوم و فناوری" دانشگاه تهران شرکت و از بین 

سایر شرکت کنندگان مسابقه که از دانشکده ه±های زیبا بودند، موفق به کسب رتبه اول شد.

از دغدغه های این روزهای ابراهیم ســینا، مشکلات فارغ التحصیلان دانشکده در دفاتر حرفه ای 

است. در بخشی از مصاحبه گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی، اینطور می گوید:

      .... فارغ التحصیلان جوان، پیش از ورود به دفاتر مهندســین مشــاور، لازم است مهارت های 

اولیه را داشته باشند. نقشه کشی و  تجربه کارگاه مهمترین مهارت ها هستند. اگر دانشجو بتواند 

در ســال های اولیه دانشکده، تجربه و مهارت های خودش را در یکی از دفاتر مع�ری، افزایش 

دهد، پس از اéام دانشکده، مشکلی برای ورود به فعالیت حرفه ای نخواهد داشت. بحث درآمد 

در ابتدای آموزش و یادگیری در درجه دوم اهمیت اســت. وقتی دانشــجو ســال دوم یا ســوم 

دانشکده، بعنوان کارآموز، جذب دفاتر می شود، ممکن است نقش اوپراتور را پیدا کند. اما نباید 

هراس داشــته باشــد. اگر از ذهن باز و خلاقی برخوردار باشــد، حین ترســیم نقشه، می تواند 

اظهارنظر مع�رانه خود را بیان کند. این موضوع در آینده، باعث می شــود، مجموعه موقعیت 

بهتری برای او فراهم و اختیارات بیشتری به او محول و چه بسا به استخدام درآورد.

      دیدن مراحل اجرایی پروژه نیز، کمک بسیاری به افزایش سطح دانش فنی و درک از نقشه 

و جزئیــات اجرایی می کنــد. در نتیجه ترکیب فعالیت اپراتوری و مشــاهده پــروژه در مراحل 

مختلــف اجرا، کمک می کند تا فارغ التحصیلان این رشــته، صرفاً بعنوان یک نقشــه کش صرف، 

نباشند... .

... موضوع مهم بعدی که خیلی ها از آن غافل هســتند، عشــق به کار است. اگر به کاری که می

 کنید عشــق بورزید، فعالیت، مهارت و ه± خلاقیت تان به بهترین نحوی نشان داده می شود. در 

این مرحله، خودتان می توانید در آینده کارهایی را خلق کنید که دیگران را به تحسین وا دارد.
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اسکیس های دستی ابراهیم سینـــا

مسابقه مع¥ریِ ساخت¥نِ علوم و فناوری دانشگاه تهران
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-داروسازی هگزال -آلمان ۱۹۹۲

-پیرامید نورنبرگ -آلمان ۱۹۹۲

-لابراتوار هوخست –فرانکفورت -آلمان ۱۹۹۶

-مجموعه اداری فلباخ –آلمان ۱۹۹۸

-طرح جامع ایده شهری-چین ۲۰۰۰

-هتل کنگره –چین ۲۰۰۰

-برج الکترون دبی –امارات ۲۰۰۸

- مسابقه کنسرت هال  منوهین  لندن -انگلستان ۱۹۹۵

-پروژه های مسکونی و طراحی شهری بالتیمور- آمریکا ۱۹۷۱ الی ۱۹۸۱ 

تعدادی از پروژه هــــای انجام شده:

منابــع و مآخــذ:
- آرشیو شخصی

- آرشیو گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی
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چکیــــده

مقدمــــه

ماموریت برنامه ریزی مسیر سبز
در برندسازی شهرها و هویت مکان ها

      هدف: هدف این مقاله  تحقیقاتی، ارائه یک گزارش راهن� و چگونگی بسط کارکرد روش شناختی مرتبط با زیرساختِ سبز جهت ارتقاء هویت مکان در 
برندسازی شهرها با ارزیابی و بررسی ادبیات موجود و مطالعه موردیست. رودخانه لفِکوشا (Le$oşa creek) [۱] بدلایل متعددی معرفی شده است؛ این نهر 

از نظر جغرافیایی، ìاینده منطقه و یکی از اصلی ترین نشانه های طبیعی در شهر لفکوشا، پایتخت قبرس می باشد.  

طرح / روش شناســـی/ رویکرد: این پژوهش، پژوهشی نظری است؛ از این رو ترکیبی از مطالعات اسنادی و روش ادراکی- استنباطی می تواند مناسب باشد. با 

اتخاذ رویکرد مطالعه موردی، این تحقیق نشان می  دهد که چگونه زیرساخت سبز می تواند به هویت مکانی در برندسازی شهرها بعنوان یک تصویر قدرéند 

از شهرها تبدیل شود.

     یافته ها: این مقاله نشان می  دهد که سایت  های خالی و محوطه  های بلا استفاده، بخشی از ثروت شهر هستند و اکوسیستم سالمی را به عنوان برند 
شهر تولید می  کنند و به همراه هویت مکانیِ خوب طراحی شده در بازارهای شناخته شده که قابل دسترس هستند، مطرح می شوند. یعنی برنامه ریزی سبز 

راه با کاربری های موقت و گوناگون به عنوان برند شهر در بازار جهانی مطرح می شود.

پیامدهای اجت�عی: تقریباً éام شهرهای بزرگ در امتداد رودخانه ها ساخته شده اند. رودخانه ها به عنوان شبکه های طبیعی مهم و همچنین منابع فرهنگی و 

تفریحی مورد توجه قرار گرفته اند. نهر لفِکوشا از شهر تاریخی و قدیمی لفِکوشا و سایتهای تاریخی دیگر می گذرد و از ارزش های فرهنگی محافظت می کند، 

پس می توان آن را میراث تاریخی در نظر گرفت. این نهر را می توان با جذابیت های فرهنگی و زیست محیطی و بافت تاریخی پیرامونش، به عنوان یک گذرگاه 

تفریحی، آموزشی در نظر گرفت.

     نوآوری و ارزش: این تحقیق به درک تاثیر فرهنگ بر برنامه ریزی زیرساخت سبز به عنوان ناقل پایداری در جستجوی هویت مکان در برندسازی شهرها 
کمک می کند.

      هدف اصلی پژوهش، تعریف سبز راه  به  عنوان دالان های  تفریحیِ مهم زیست  محیطیِ است که ارزش های فرهنگی- تاریخی را معرفی و هویت مکان  

را در برندسازی شهرها  ارتقا می دهند. 

بخش اول این تحقیق به مفاهیم و تعاریف پرداخته تا پیوند میان کلید واژه ها، جهت درک بهتر تاثیر فرهنگ بر زیرســـاخت ســـبز بعنوان ناقل پایداری در 

اکوسیستم سا= در جستجوی هویت مکان در برندسازی شهرها فراهم شود. بخش دوم، éام قطعات را در کنار هم قرار می دهد تا ما را به یک طراحی سوق 

دهد، به عنوان ìونه نهر لفکوشا بدلایل متعددی معرفی شده است، نهر لفکوسا از یک سو از نظر جغرافیایی ìاینده منطقه است، حوزه ی آبخیز نهر لفوکوشا 

با چالش زیست محیطی و کیفیت آب مواجه  است. این نهر یکی از نشانه های طبیعی اصلی در لفکوشا است؛ از سویی دیگر، این نهر به عنوان یک سایت بایر 

و بلا استفاده، بخشی از ثروت شهر است، منطقه ای آموزشی و تجربی برای آینده  شهر. بازتابی فیزیکی از تاریخ شهر است. ترکیب چنین فضاهای بلا استفاده 

و اتصال آنها به یکدیگر، می باید با جدیت پیگیری شود. محدوده حاضر فاقد ارزش اقتصادی است. این مطالعه نشان می دهد به عینیات، اکوسیستم سا= و 

زیبایی شناسی شهری پایدار می توان با طراحی مناسبی که در آن ه±ها با سایر عوامل ترکیب می شود، دست یافت. باغ های تفریحی  در جوار طبیعت، ه± و 

موسیقی، علاوه بر سرگرمی و تفریح، مجموعه ای که می توان در آن مراسم فرهنگی نیز برگزار کرد. این رویکرد، یک رویکرد نظریست ترکیبی از مطالعات اسنادی 

و روش ادراکی- استنباطی، در فرآیند نظریه پردازی، مطالعه متون شهرسازی مرتبط با موضوع مورد مطالعاتی، نقشی کلیدی دارد.

کیلد واژه ها: هویت مکان، برندسازی شهرها، فرهنگ و اکوسیستم، زیرساخت سبز، پاسخ های زیبایی شناختی.

فرشتـــه حبیــب
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       تفکر سنتی قادر به بیرون آمدن از خود و انتقاد از خود نیست، اما مدرنیته 
توانایی آن را دارد که بر فراز ســـطوح ادراکی مختلـــف به پرواز درآید و بدون 
وابستگی به فرهنگی خاص از آنها ارزیابی درستی به دست دهد. جهانی شدن 
حرکتی در عین حال مقاومت ناپذیر و برگشت ناپذیر است که به یاری بازار آزاد و 
پیشرفت تکنولژی حمل و نقل و ارتباطات میسر شد. در این دوران مرزها در هم 
شکست گردش آزاد اموال و اشخاص تسهیل شد، به سرسپردگی های ملی ضربه 
وارد آمد و هویت های فرهنگی مغشوش شد. جهانی شدن در یک دست شدن 
شیوه های رفتار متبلور می شود، اما در ضمن تک, هویت نیز هست که در جلوه
 های گوناگون ظاهر می شود. اما بدلیل اینکه تکنیک های مدرن ارتباطات گران و 
پرهزینه است و اک, برنامه های کامپیوتری آن آمریکایی است، دهکده جهانی
بر اســـاس الگوی غربی شکل خواهد گرفت. اکنون éدن های غیر غربی در این 
صحنه بصورت واکنش های هویت طلبانه در برابر موج چهانی شدن جلوه گر 
می شوند، موجی که هیچ éدنی یارای گریز یا مقاومت در برابر آن را ندارد. 

روند جهانی شـــدن به معنای پایان فرهنگ های اخلاق مدار، منطقه ای و ملی 
نیست. در تقابل با جهانی شدن پدیده ها، ملی گرایی های بسته و تنگ اندیش 
تجدید حیات می یابد. نغمه فرهنگی جهان چند صدایی است و ما با ترکیب و 
آمیزش هـــا روبروییم. ظهور بینـــش جدید و تکامل بینش قدیمی. اســـطوره، 
دوشـــادوش عقل  گام برمیدارد. ابتدایی ترین فرهنگ ها هم نفس پیچیده ترین 
تکنولوژی هاست. همه سطوح آگاهی از نوسنگی تا عصر اطلاعات، طالب حق 
خویش اند. ظهور آنها مشکل دیگری را به وجود می آورد و آن، همزیستی  آنها 

است. 
      انسان جدید، در عمق وجودش می ترسد. اگر رییس دولت باشد، تصادفاً با 
طالع بینان و غیبگویان مشورت میکند و اگر دانشمند باشد دوست دارد در قرطبه 
درباره تائوفیزیک به تعمق بپردازد و اجسام لطیف و تناسخ را باور دارد. انسان 
امروزی به خرد و روشـــنگری خود اعت�د ندارد. این دیگر معنویت نیســـت 
بازگشت خرافات است. با رفتاری اسکیزوفرنیک مواجه ایم، به همراه مدرنترین 
تکنولژی ژاپنی در پی اثبات نیروی چی در مکتب ذن هستیم. در عین آگاهی 
نسبت به هویت نخستین خویش فرهنگی جدید بر پایه اج�ع ایجاد می شود. 
به جای اســـتفاده از ک,ت گرایی ، بهتر است از وحدت در کِ,ت  استفاده شود. 
تعلیم و تربیت جدید و بینابینی آنگاه تعریف جدیدی از خود خواهد داشت. 
هویت به مثابه واحد ثابت قومی رد می شود و از این دیدگاه هویت اصلاً متعدد 
و متغیر است و جایگاه تاریخی مشخصی دارد، یعنی فراورده تغییرات گوناگون 
و éایزات چند شکل و مداوم است. هواداران چندگانگی فرهنگی به ملی گرایی 
هویت طلب حمله می کننـــد. غضبناک ترین و حادترین آنها از"فوکو" و"دِریدا" 
الهام می گیرند، بی مقدمه همه ارزش گذاری ها را مبتنی بر معیارهایی می دانند که 

در اصل ساختارهای قدرت مستقر آنها را تحمیل کرده است. 
      با توجه به مطالبی که اشـــاره شد روشن میگردد، مفهوم فرهنگ در جهان 
امروز مفهومی بغرنج و پیچیده است و نظر به اینکه شکلهای ساخته دست بشر 
و محیط مصنوع وی ادامه فرایند اندیشـــیدن وی و شکل و نظم های متفاوت 
ناشـــی از چگونگی ترکیب آنها منبعث از فکر است و این تفکر در چهارچوبی 
فرهنگی با پیچیدگی خاص خود سامان یافته است، لذا چنانچه به نقش شهرساز 
به عنوان یک عامل فاعلی در ارتقاء کیفیت کالبد شهر معتقد باشیم باید منطق 
این روابط را شناخته تا بتوانیم با گسترش این منطق و شناختی آگاهانه در جهت 
خلق محیط والا بهره بگیریم. به طور کلی، هویت مکان، بازتابی از هویت بومی، 

هویت دینی و هویت جهانی کاربران آن است.

هویت مکـــــان

برندسازی شهرها
      جوامع در هر سیستمی که اداره می شوند، دارای اهداف و آرمان های 
خاصی هستند. وظیفه اصلی فرهنگ، ìایش این آرمان های ذهنی با شکل
 های قابل لمس است و در این تحول، برنامه ریزی شهری، نقش اصلی را ایفا 
می کند. مع�ری و برنامه ریزی شهری در حقیقت بستر فرهنگ هستند. 
شهرها، خود محصول فرهنگی هستند. به بیان دیگر، مکان  ها به  عنوان 
محصولاتی هستند که می توان آنها را به برند تبدیل کرد. فرهنگ بر برنامه
 ریزی شهری که نشانه  ای از نظام ارزشی حاکم است، تاثیر و به آن شکل 
می  دهد. مردم با فرهنگشان به محیط زندگی خود هویت می بخشند، این 
فرآیند، مفهومی مستمر و پویا است. جهان امروز، مانند یک بازار است. 
سرعت بالای جهانی شدن به این معنی است که هر کشور، شهر و منطقه 
باید برای سهم خود از تجارت مصرف کنندگان و بازدیدکنندگان تفریحی، 
سرمایه گذاران، دانشـــجویان، کارآفرینان، رویدادهای ورزشی، بین المللی، 
تجاری و فرهنگی و برای جلب توجه و احترام به رســـانه های بین المللی، 
احترام به دیگر دولت ها و مردم سایر کشورها، با دیگر شهرها رقابت کنند 

(آنهولت ۲۰۰۹).
        نقد ایدئولوژی مارکس در کتاب سرمایه، تبارشناسی اخلاق نیچه و 
نظریه  توه�ت فِروید، معضل اساسی آگاهی کاذب را برای انسان مدرن 
مطرح می کند. این ســـه متفکر نقد هویت را برای ما میسر ســـاختند. 
مارکس، آگاهی کاذب را بازتاب مبارزه طبقاتی می دانســـت. نیچه، آن را 
کینه و بغض ضعیف نســـبت به قوی و فروید، غریزه جنسی سرکوفته 
توسط منع فرهنگی را سازنده این آگاهی می پنداشت. انگیزه هر سه شک 
هِرمِنوتیکی  بود که آنان را واداشـــت از قواعد فرهنگی مستقر اسطوره
 زدایی کنند. مارکس معتقد بود که هویت جامعه با سازماندهی عوامل 
دخیل در تولید ارتباط تنگاتنگی دارد. نیچه، آن را به اراده قدرت نسبت 
مـــی داد و فروید آن را به ناخودآگاه گره زده بود. با یک دید وســـیع تر، 
هویت را می تـــوان به عنوان پدیده ای که ارتباط نزدیکی با مواردی مثل 

اقتصاد، سیاست، جامعه و عوامل محیطی دارد مورد مطالعه قرار داد.

۲۶| مجله مع�رانه | سال دوم | ش�ره اول



فرهنـــگ و اکـــوسیستم

       یک برند، چیزی فراتر از یک نامِ شناسایی یا یک شعار منحصربفرد برای معرفی یک محصول است (اشَوورث ۱۹۹۴). برند، استعاره  بسیار خوبی برای شهرت 
است. برند، بیانگر مجموعه ای از ارزش ها، باورها، جهان بینی ، روش های رفتاری و نظام  های ìادین مشترکِ محصول برندسازی شهرها و تغییر فضای ناشناس به مکانی 
با هویت، می باشد. مکان ها به طور ناگهانی هویت جدیدی پیدا ìی کنند. هویت مکانی، ترکیبی جدایی ناپذیر از اثرگذاری های محلی و جهانی است. در مفهوم عامه
 تر، هویت مکانی را می توان نظام ارزشی حاکم بر جامعه که در ساختار جامعه تجلی می یابد در نظر گرفت و این اتفاق را می توان با برند ìایش و بیان کرد. یک 
برند مجموعه ای کامل از ویژگی ها و باورهای فیزیکی و اجت�عی- روانی را در بر می گیرد که به محصول ربط دارند (سایمون و دیب ۲۰۰۱). برندسازی شهرها تحت 
تاثیر عوامل اقتصادی، اجت�عی، سیاسی و محیطی قرار می گیرد؛ این یک رویه دو طرفه است؛ بنابراین یک برند باید éامیتِ این ذهنیت را به شکلی ملموس بیان 

کند. یک برند موفق، مظهر و ìاینده  المِان های مثبت متنوعی است که یک ملت را تشکیل می  دهند.

      فرهنگ را می توان به صورت یک فرآیند مفهومی، پویا و خلاقانه ای تعریف کرد که با ارزش ها و هویت ارتباط مستقیمی دارد. ترکیبی ست جدایی ناپذیر از تاثیرات 
بومی و جهانی یا داخلی و خارجی، دیدگاه و نگرش انسان به دنیا، شیوه زندگی فردی و اجت�عی او و مجموعه ای پیچیده از باورها و شیوه های رفتاری نامیرا، تجلی 
ه±، موسیقی و ادبیات با تکیه بر الگوها و شرایط و موقعیت های بومی، مذهبی و جهانی. فرهنگ زنده  طبق تعریف خود، "فرهنگ برقراری ارتباط با دیگران" 
است. به عبارت دیگر، فرهنگی که ملتها در خلق، اختلاط، اقتباس، ابداع مجدد معانی و مصادیق آن سهیم اند و وجه éایز آنها از یکدیگر است. پدیده ایست در 

ارتباط  با عوامل اقتصادی، سیاسی، اجت�عی و زیست محیطی(حبیب ۲۰۰۲).
      در برخی از فرمول بندی ها، شامل رویکرد اکوسیستمی  به بوم شناسی فرهنگی که از دهه ۱۹۶۰ رواج یافت، فرهنگ به عنوان چیزی که دارای ارزش سازگاری در 
حفاظت از محیط زیست است، در نظر گرفته می  شود (لیچ ۱۹۹۷). عمل، رفتار و الگوی سیستم های فرهنگی اساساً متفاوت می باشند، آنها عمیقاً ریشه در زیست
 شناسی و فیزیولوژی دارند، ارتباط بین انسان و بعد فرهنگی پدیده ای است که در آن انسان و محیط زیست او در شکل گیری و قالب بندی یکدیگر سهیم هستند. 
رابطه بین انسان و جنبه فرهنگی، پدیده  ای است که در آن انسان و محیط اطرافش در شکل گیری و شکل دهی به یکدیگر، سهیم هستند (هال ۱۹۹۷). انسان اکنون 
در وضعیتی می باشد که واقعاً کل جهان را که در آن زندگی می کند خلق می کند؛ رفتارگرایان از این دنیا، بعنوان محیط زندگی  یاد می کنند (هال ۱۹۹۷). محیط
 زیســـت، تنها به طبیعت محدود نبوده، بلکه شـــامل، فرهنگ و روابط اجت�عی نیز می  شود. طبیعت، برای بسیاری از مردم، پایه های جهان بینی آنهاست. برخی 
هنجارهای فرهنگی در زمینه همکاری، نهادهای مذهبی و غیره در خدمت قانوìندسازی و فرضیه سازی تاثیر انسان بر محیط خود هستند تا روابط بین مردم و 

محیط را ه�هنگ نگاه دارند. فرهنگ به عنوان چیزی که دارای ارزش سازگاری در حفاظت از محیط زیست است در نظر گرفته می شود (لیچ ۱۹۹۸).

فرهنگ، نشانه ای از هویت است

شیوه های انفرادی

و جمعی زندگی انسان

خصوصیات فیزیولوژیکی انسان

محیط زیست و طبیعت

عوامل سیاسی

عوامل اقتصادی

عوامل اجت¥عی

جدول ۱ - فرهنگ

فرم شهری
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فرهنگ یک مفهوم است

فرهنگ یک فرآیند است

فرهنگ، نگرش و رویکرد ما نسبت به جهان را شکل می دهد

فرهنگ به عنوان یک فرآیند خلاق و باثبات 

همه فرهنگ ها، تاثیرگذار و تاثیرپذیر از یکدیگر هستند

فرهنگ به عنوان مجموعه  پیچیده ایست از ارزش ها،
باورها یا روش های رفتاری

سنت های فرهنگی نه تنها چند جانبه اند، بلکه داÕاً
در حال تغییر هستند و دائم در حال خلق شدن و دوباره 

فرهنگ ها، ترکیباتی جدایی ناپذیر از تاثیرات
بومی و خارجی هستند.
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توسعه پایـــدار

زیرســـاخت سبــــز

       توسعه یک فرآیند چند بعُدی است که نه تنها عوامل اقتصادی، بلکه عوامل 
اجت�عی، سیاسی، فرهنگی و محیطی را نیز در بر می گیرد؛ این یک تغییر پیوسته 
و مثبت ارزیابی شـــده در مجموع تجربیات انسانی است (هریسون ۱۹۹۸)، 
مفهوم توســـعه پایدار به معنای استفاده کارآمد از منابع، اراضی، فضای ساخته 
شده و انرژی و گذار از استفاده از منابع تجدیدناپذیر به منابع تجدیدپذیر می
 باشد؛ توسعه یعنی بازیافت مواد و به حداقل رساندن زباله و آلودگی؛ همچنین 
شـــامل محدود کردن فرآیندهای مضر برای میراث، طبیعت و سلامت و تامین 
برابری اجت�عی است. در نهایت، این مفهوم برآیند نیروهای طبیعی، اجت�عی و 
اقتصادی اســـت. برخلاف بوم شناسی یا اکولوژی شهری، پایداری از نظر تئوری، 
نقطه شروع مشخصی ندارد. نقطه شروع و مبنا برای کسانی که بر روی مفهوم 
اکولوژی شهری کار می کنند، معمولاً ارزش ها و باورهای زیست محیطی بوده و 
عمدتاً از طریق نوآوری های محلی، پروژه ها و فناوری های کوچک، شروع و ارتقا 
می یابند. مفهوم پایداری برای بسیاری، نقطه شروع و مبنایی عملگرایانه دارد. 
نوآوری ها و ابتکارات در مقیاس بزرگ، اغلب شـــامل سطوح بالاتری از فناوری 
بوده در مسیرهای عقلانی تر از بالا به پایین حرکت می کنند. ارزش های مبنا در 
این دیدگاه تا حد زیادی بر سلامتی و رفاه انسان تاکید می کنند. توسعه شهری در 
اقتصادهای رو به رشد، منجر به آسیب های زیست محیطی متعددی در قالب 
آلودگی های خطرناک و نابودی محیط می شود. از طریق داد و ستدهای سیاسی، 
فرد به دنبال ایجاد تعادل قابل قبول، میان رشد و ح�یت است. برخلاف نظریه 
مدرنیزاسیون ، با اینکه برای توسعه پایدار، رشد اقتصادی، پیش نیاز اساسی است، 
اما برآورده شدن نیازهای اولیه مانند غذا، سرپناه، مراقبت های بهداشتی و آموزش 
در اولویت قرار دارند. پیش از شکل گیری توسعه، بررسی  آلودگی و فقر، مقدم 
اســـت. بنابراین، توسعه پایدار، با در نظر گرف� چشم انداز بلند مدت و جامع، 
برابری، انتخاب، آزادی سیاسی (از وابستگی)، یکپارچگی فرهنگی و توسعه در 

چارچوب پارامترهای محیطی را پیشنهاد و ح�یت می کند (شارپلی ۲۰۰۳).  

      زیرساخت سبزِ  یک جامعه، مفهومی است که اهمیت محیط طبیعی در تصمیم گیری در مورد برنامه ریزی کاربری ارضی برجسته می کند. به طور خاص  
بر عملکردهای "پشتیبانی از حیات" که توسط شبکه ای از اکوسیستم های طبیعی ارائه می شوند، با تاکید بر اتصال متقابل و حفظ پایداری بلند مدت تاکید 
می شود، در حالیکه زیرساخت های خاکستری  شامل جاده ها، پیاده روها، ساخت�ن ها و تاسیسات هستند. در حال حاضر، برنامه ریزی سبزراه  به یک جنبش 
جهانی تبدیل شده و توسط سازمان  های دولتی، غیردولتی و دانشکده ها و مهمتر اینکه، توسط شهروندان مناطق شهری و شهرهای کوچک ح�یت می شوند.
ســـبزراه ها، شبکه  هایی از زمین هســـتند که برای اهداف چندگانه و سازگار با مفهوم کاربری پایدار ارضی، برنامه ریزی، طراحی و مدیریت شده اند (آهِرن 
۱۹۹۶). مجموعه  ای جامع از تعریف سبزراه توسط چارلز لیتِل، نویسنده کتاب محبوب "سبزراه ها برای آمریکا " در سال ۱۹۹۰ ارائه شده است. در این کتاب 
آمده: "سبزراه، فضای باز خطی ایجاد شده در امتداد یک گذرگاه طبیعی، مانند حاشیه رودخانه، رود دره و یا در امتداد راه آهن است که به مکانی،  تفریحی، 
کانال یا جاده خوش منظره، تبدیل، فضای باز، پارک ها، ذخایر طبیعی، ســـایت های فرهنگی و تاریخی را به یکدیگر و به مناطق پرجمعیت وصل می کند". 
برخی از پارک های نواری  یا خطی که به  عنوان باغ راه ها  یا کمربند سبز در نظر گرفته می شوند (لیتل ۱۹۹۰)، شاید پذیرفته شده ترین تعریف در مورد سبزراه 

در آمریکا در گزارش کمیسیون ریاست جمهوری در مورد "فضای باز آمریکایی ها در ایالات متحده آمریکا " در سال ۱۹۸۷  گنجانده شده است. 
      نحوه اتصال فضاهای باز و سبزراه ها به مناطق شهری و روستایی و در نتیجه، دسترسی آسان مردم  به این فضاها، باعث شده تا کمیسیون مذکور از این 
طرح ح�یت کند. این موضوع، حاکی از علاقه حاکمیت، نسبت به حفظ اراضی آمریکا در دوران معاصر و اواخر قرن بیستم است. از طرفی در قرن نوزدهم 

و اوایل قرن بیستم، پارک های ملی بزرگ اما دورافتاده  و سایر پارک های ملی و مناطق حفاظت شده، نیز مورد ح�یت بودند (زوبه ۱۹۷۵).
      سرآغاز برنامه ریزی سبزراه به سال های ۱۷۰۰ تا آغاز قرن ۲۰ باز می گردد. اولین نسلِ مسیرهای سبز، محورها، بلوارها و باغ راه ها بودند که تحت تاثیر 
محورهایِ تشریفاتیِ رومیِ قرون وسطایی که به مسیر مقدس نیز شناخته می شدند، قرار داشتند. این مسیر مقدس با پیوند هفت کلیسا به یکدیگر، تجربه 
بازدید همزمان هفت کلیســـا را مهیا می کرد. از طرفی دیگر، برای ســـاخت بلوارهایِ محوری  و باشکوه، از شهرسازی و مع�ری باروک برای ìایش قدرت 
امپراتوری آن دوران، الهام گرفته شـــد (برای مثال طرح بلوار بارون اوســـ�ن). در آمریکا، فردریک لا اولمسِتِد بسیار معروف بود. پاتریک ابَِرکِرومبی از ایده 

کمربند سبز در اطراف لندن دفاع می کرد.
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       نسل دوم مسیرهای سبز، واکنشی به صنعتی شدن و مسیرهای موتوری بود. از آنجا که شکل غالب خودرو به  وسیله نقلیه مسافرتی تبدیل شده بود، بین دهه 
۱۹۶۰ و اواسط دهه ۱۹۸۰ این نسل ازسبزراه ها، توسعه یافت. در این نسل، برنامه ریز و طراح به دنبال پارک خطی و دالان ها، حاشیه رودخانه ها، راه های ساحلی 
و همه مسیرهایی بودند که هیچ کدام از آنها موتوری نبودند، به عنوان پیشنهادی ایده آل برای حفاظت و پیوند دادن طیف گسترده ای از منابع فرهنگی و تفریحی. 
با شروع جنبش اکولوژی در سال ۱۹۸۰، مفهوم سبزراه  تغییر کرد. سازمان صلح سبز از جمله سازمان های رادیکال بود که علیه تخریب محیط زیست اقدام می کرد. 
محوریت و عقیده چنین سازمان هایی درباره افراد، رفتارها، رویدادها، حول مفاهیم سیاسی و سبک زندگی مبتنی بر علم اکولوژی و ایده  طبیعت به  عنوان یک ارزش، 

متمرکز بود. "جنبش بوم شناسی "، اصطلاحی است برای گروه ها، ایدئولوژی ها و نگرش های مختلف.
      طبق نظر سرِنز (۱۹۹۵)، نسل سوم سبزراه، گذرگاه هایی از جنس خشکی و آب هستند که از طیف گسترده ای از منابع طبیعی، فرهنگی و تفریحی پشتیبانی و 
آنها را به هم پیوند می  دهند. سبزراه ها، ه�ن گذرگاه هایی با فضای باز محافظت شده هستند که در جهت اهداف محافظتی یا تفریحی مدیریت می شوند. آنها 
از ویژگی های طبیعی زمین و آب مثل سلسله کوه ها یا رودخانه ها یا چشم اندازهای انسانی مانند گذرگاه های راه آهن ها یا کانال های متروکه بعیت می کنند و ذخایر 

طبیعی، پارک ها، مکان های فرهنگی و تاریخی را با مناطق پرجمعیت پیوند دهند.

ارزش اجت¥عی (اســـتفاده انسانی): ســـبزراه ها برای 
شناسایی، پشتیبانی و خلق مجموعه  ای از دالان ها، هستند که 
فرصت هایی را جهت استفاده انسانی فراهم می کنند مانند: 

• نگهداری و حفاظت 
• حمل و نقل

• آموزش و پرورش
• تفریح و سرگرمی

• تولید

علاوه بر این، این دالان ها، فرصت های مناسبی برای افراد و 
خانواده ها فراهم می کنند تا طبیعت را به شکل های مختلف 
تجربه کرده، پیوند میـــان پارک ها، محله ها، نقاط دیدنی و 

مراکز فعال را تجربه کنند. 

• نگهــــــداری (preservation) و حفــــــاظت 
:(conservation)

فراهم کردن یک سیســـتم حائل طبیعی کـــه باعث ارتقاء 
کیفیت زندگی از طریق حفاظت و نگهداری از سیستم های 

طبیعی موجود و شیوه های زندگی بومی شود.  
o نگهـــداری (preservation): تلاش نگهداری éرکز بر روی 

هدف نهایی پشتیبانی از منابع طبیعی است. 
o حفاظـــت (conservation): تلاش حفاظت éرکز بر روی 
هدف کنترل استفاده و پشتیبانی سیست�تیک از منابع طبیعی 

ست.

• حمـــل و نقل: ارائه راه ها و امکاناتی در جهت ترویج و 
ارتقای حمل و نقل غیر موتوری.

• آمـــوزش و پـــرورش: ارائـــه فرصت هایی بـــرای هم 
خودگردانی و هم برنامه های تفسیری که منجر به درک بیشتر 
از محیط زیســـت طبیعی و میراث فرهنگی و کوشش های 

نگهداری و حفاظتی می شود.

سبـــــز راه

سبزراه ها، شبکه ای از اراضی جهت برنامه ریزی، طراحی و مدیریت
برای اهداف متعدد سازگار با مفهوم محیط شهری پایدار، می شوند

ایجاد چارچوبِ مفهومیِ زیبایی شناختیِ محیطی برای طراحی پایدار
از طریق بررسی ادراک انسانی و اثرات متغیرهای زیست محیطی.

سبزراه ها را نه تنها می توان به  عنوان رویکردی برای ایجاد پیوند بین فضاهای باز، بلکه مهمتر از آن
می توان به  عنوان ابزاری برای تحقق بخشیدن به رابطه بین ساختار و عملکرد اکولوژیکی (بوم شناختی)

دید که از نظر اقتصادی، مقرون  به  صرفه و از نظر اجت¥عی، مطلوب هستند.
در حالی که تحقیقات مرتبط با سبزراه بر روی توسعه پایدار و کیفیت زندگی àرکز دارند.

ارزش های اکولوژیکی (بوم شناختی) و اجت¥عی به عنوان دو رکن اساسی جهت ساخت چهارچوبی
مفهومی برای طراحی سبزراه ها به عنوان محیطی پایدار در جهت ترویج گردشگری پایدار، می باشند.

جدول ۲ - تعاریف سبز راه

جدول ۳ - سبز راه های چند منظوره

سبزراه های چند منظوره

ارزش اکولوژیکی

ارزش چشم انداز

کیفیت محیط

تنوع زیستی

آب و هوا و کیفیات طبیعی

لسجتیک های اقلیمی

تغییر در رفتارها

واکنش هیجانی

پارادوکس حفظ محیط زیست در عین ارائه ارزش کاربری انسانی

به منظور بهبود و مدیریت کیفیت فیزیکی سبزراه های پایدار برنامه ریزان و طراحان
باید بازخورد جامعه هدف را در نظر بگیرند. برای مثال پاسخ زیبایی شناختی که هم ارزش

زیست محیطی و هم ارزش اجت¥عی دارد، یکی از Êونه های بارز بازخورد جامعه هدف می باشد.

تفریح

آموزشی

حمل و نقل

تولید

محافظت و نگهداریادراک شناختی

ارزش اجت¥عی (استفاده انسانی)پاسخ زیبایی شناختی
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• تفریح و سرگرمی: ارائه فرصت های تجربه و لذت بردن از خارج از منزل در یک محیط طبیعی.

• تولیــد: جایی که جامعه محلی می تواند مواد غذایی خود را پرورش دهد و مستقی�ً در معرض فروش قرار دهد. بدین ترتیب اراضی بایر تبدیل به اراضی مولد 
می گردند.

توسعه پایـــدار

برنامـــه طراحــــی

طراحی زیبایی شناختی پایدار

       طی دوره  تاریخی طولانی، نیکوزیا، ìونه زنده و بارزی از میراث غنی جزیره بوده و برخی از بهترین ìونه های مع�ری بیزانسی، قرون وسطای فرانسوی، ونیزی، 
عث�نی و استع�ر بریتانیا را در خود جای داده است. در حال حاضر، نیکوزیا، توسط منطقه حائلی ساکنان قبرسی- یونانی و قبرسی-ترک را  از یکدیگر جدا و تقسیم 
کرده است. نیکوزیا به دو بخش شهری کاملاً مستقل و در حال توسعه تقسیم شده که عامل از هم پاشیدگی هویت شهر نیز شده است. در طول دوره قرون وسطی 
تا سال ۱۵۶۷، نهر لفکوشا از میان شهر نیکوزیا، محصور با دیوارهای ونیزی، عبور می کرده است. اما بعدها به دلایل استراتژیک و احت�ل حمله عث�نی، به خارج و 
داخل خندق تازه ساخته شده منحرف شد. از سال ۱۵۷۰، زمانی که عث�نی  ها، نیکوزیا را تصرف کردند، بستر قدیمی رودخانه  که در میان شهر محصور شده بود به 

حال خود رها و محل تخلیه زباله گردید. در سال ۱۸۸۲، دوره سلطنت بریتانیا، بستر قدیمی رودخانه به دلایل بهداشتی پوشانده شد (آتالیدیس ۱۹۸۱). 
این نهر دارای ویژگی های اکولوژیکی (بوم شناختی) فوق العاده ای است. مشکل گردشگری جزیره با توسعه پایدار گردشگری ، برطرف می شود. کنترل موثر توسعه در 
سطح ملی، افزایش سرمایه گذاری عمومی بر توسعه زیرساخت ها و امکانات، بهبود محیط زیست در مناطق تفریحی و افزایش کیفیت تجربه گردشگری از دیگر 
راهکارها است. تولید و ارائه محصولات گردشگری، زمینه و بستر مناسبی است، جهت قدردانی مخاطب  از آنچه کشور به بازدیدکنندگان ارائه می دهد. این زمینه و 
بستر، ه�ن، تصویر کلی یا برند یک کشور محسوب می شود. ایجاد و توسعه منبعی جدید گردشگری، مانند یک تور اکولوژیکی برای شناساندن گیاهان بومی و در 
عین حال بازسازی اکوسیستم آسیب دیده در جهت ìایش و تبلیغ زیبایی مناظر و تصویری سازگار با محیط زیست از شهر لفکوشا. همچنین با استفاده از نهر لفکوشا، 
فضای سبز حائل بین شهر قدیمی و شهر جدید، به عنوان مکان آموزشی در حوزه اکوسیستم منطقه طراحی شده است، حفاظت می شود بازدیدکنندگان می توانند 
در مورد ویژگی زیستگاه انواع مختلف گیاهان موجود، آموزش و دانش خود را مانند یک کلاس درس تجربه محور، افزایش دهند. این فرآیند به شهر لفکوشا کمک 
می کند تا تصویر خود به عنوان یک باغ شهر با طراحی سبزراه در مقیاس بزرگ را ارتقا دهد. قابل ذکر است که شهر از سه منطقه  فرهنگی، اکولوژیکی و تفریحی 

تشکیل شده است.

      طبق نظر کاواراتیز و اشَورث (۲۰۰۵)، مولفه  برند، ه�ن هویت برند است، به این معنی که مالکان دوست دارند برداشت ها نسبت به برند چگونه باشد؟ چگونه 
جایگاه برند به عنوان بخشی از طرح پیشنهادی به کاربران منتقل شود؟ و چگونه تصویر برند به عنوان مولفه ای بین مشارکت کنندگان و تجربه ی آنها، منتقل شود؟ 
این بخش از مطالعه سعی دارد به نقش عناصری از یک مکان بپردازد که در مقیاس ها و سطوح مختلف، تصویری قوی برای ارتقای هویت مکان به عنوان عامل 

مهمی در برندسازی شهر ارائه می دهد؛ بنابراین شناخت آن عناصر ضروری است.

      از آنجا که مطالعات زیبایی شناختی محیطی، مبتنی بر واکنش افراد به کیفیت بصری محیط است، دغدغه  اصلی در ارتباط با بررسی یک پدیده روان شناختی از 
طریق تجزیه و تحلیل تاثیر کیفیت  و ویژگی های زیبایی شناختی یک محیط بر واکنش افراد به محیط، می باشد.

ارزیابی افراد از احساسات و رفتارهای ناشی از تجربه های قبلی از محیط و کشف نشانه و سرنخ  یا از طریق یادآوری مکان های مشابه، باعث پاسخ های متفاوت به 
کیفیت زیبایی شناختی محیط می شود.

      تحقیق حاضر، اهمیت ویژگی  های بصری محیط و پاسخ  های افراد به این ویژگی  ها را نشان می دهد. عوامل زیبایی شناختی، تاثیرات مهمی بر قضاوت در مورد 
رضایت جامعه دارند. این تحقیق نشان داده است که واکنش انسان، از ناظر و محیط و تعامل مداوم بین این دو نشات می گیرد. برنامه ریز، طراح و مدیریت باید 
رابطه بین ویژگی های بصری یک محیط و پاسخ انسان را درک و با ارائه طرح  هایی، متناسب با الویت ها و فعالیت  های کاربران، به این تعامل کمک کنند. درک 

کیفیت زیبایی شناختی، تضاد روانشناختی است که شامل ارزیابی محیط یا احساس افراد نسبت به محیط می باشد. 
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     شناخت ادراکی: شناخت، اصطلاح علمی برای "فرآیند تفکر"است. کاربرد این اصطلاح در رشته های مختلف متفاوت است. برای مثال فرآیند اندیشیدن در 
روانشناسی و علومِ شناختی معمولاً به پردازش اطلاعات عملکردهای روانشناختی یک فرد اشاره دارد. تفاسیر دیگر از معنای شناخت، آن را به بسط مفاهیم، ذهنیت
 ها، گروه ها و سازمان های فردی پیوند می دهد. ادراک، بخشی از فرآیند شناخت است و با شناخت و تفسیر آگاهانه ی محرک های حسی برای کسب دانش یا کسب 
انگیزه برای عمل به منظور بازìایی و درک محیط، مشخص می شود. این تفسیر با تجارب گذشته و حال هر فرد ارتباط متقابل دارد، بنابراین افراد با فرهنگ های 

مختلف در جهان برحَسب ظرفیت ادراک، شرایط محیطی، آمادگی ادراک و شرایط ادراک، آگاهیِ شناختی متفاوتی دارند.

     ظرفیت ادراک: ادراک محیط به شرایط فیزیولوژیکی اندام های حسی انسان بستگی دارد. برای مثال، ادراکِ سیستمِ بینایی بر دامنه دیدِ ناظر، قدرت بینایی 
و سرعت انتقال توسط فرد بستگی دارد. این عوامل در طراحی و تغییر تصاویر بصری از اهمیت بصری خاصی برخوردار هستند (ترِیب ۱۹۷۴). 

     شرایط محیطی: ظاهر محیط به عوامل بالقوه محیطی نسبت داده می شود که پس از ادراک به عوامل بالفعل در قالب یک تصویر، تبدیل می شوند. این 
تابعی از جنبه خلاقانه ی انفرادی ادراک و شرایط ادراکی در زمان آگاهی و درک است. مجموعه عوامل محیطی، نوع و قوانین حاکم در میان آنها بعلاوه وضعیت 

بیننده در این فرآیند پیچیده، محیط موثر را تعیین می کند. 

     شرایط ادراک: شرایط ادراک به طور جدی، شرایطی است که ظرفیت ادراک را بوجود آورده است بنابراین شرایط ادراک امکانات ملموس هستند، مثلاً میزان 
نور موجود باعث می شود کُنترِانست رنگ و تضاد بصری، اغراق آمیز باشد یا کمتر از واقعیت باشد. دما و رطوبت از جمله عوامل و شرایط محیطی تاثیرگذار هستند 

(جودیک ۱۹۸۵). 

     آمادگی ادراک: ظرفیت ادراک و شرایط ادراک، عواملی را که بیننده باید در شرایط خاص درک کند، تعیین می کنند. آنچه واقعاً بیننده برداشت می کند به این 
واقعیت بستگی دارد که او چقدر برای درک آمادگی دارد و امکانات برای درک چه چیزهایی هستند. آمادگی ادراک می تواند به امکانات غیرملموس و ذهنی گفته 

شود. 

       پاسخ زیبایی شناختی در این مطالعه با تعریف گسترده تر آن مطابقت دارد؛ که به ارزیابی تجربه 
زیبایی شناختی محیط اشاره می کند (نسَار ۱۹۹۷). پاسخ زیبایی شناختی، پاسخِ "متفاوتِ ارزشمندی 

نسبت به اهمیت تجاری، اقتصادی، حیاتی یا بهداشتی یک محیط است" (اسِپارشات ۱۹۷۲). 
     پاســـخ زیبایی شناختی شامل این سه مولفه ی مهم می باشد: ادراک شناختی، واکنش هیجانی، 
تغییرات در رفتار (ایزارد ۱۹۷۷). ادراک شناختی ه�ن ارزیابی روانشناختی مکان ها است، در حالی 
که واکنش هیجانی، پاسخ فیزیولوژیکی به مکان است. واکنش هیجانی به یک حالت درونی مثل 

لذت یا تحریک که با محیط در ارتباط است، اشاره دارد (راسل و اسِنودگِرسَ ۱۹۸۹). 
     جهت دستیابی به توسعه موثر ســـبزراه پایدار، درک برنامه  ریزان و طراحان از واکنش زیبایی
 شناختی انسان به این محیط ها، اهمیت ویژه ای دارد. در این صورت است که نحوه استفاده بهینه 
مردم از طبیعت نزدیک به سبزراه ها در مناطق شهری، به راحتی قابل بررسی خواهد بود. مطالعه 
حاضر چارچوبی را ایجاد می کند تا  مفهوم توسعه پایدار با استفاده از مفهوم زیبایی شناختی محیط 
و بررسی نقش های متعدد کیفیت زیبایی شناختی محیط به عنوان منبعی برای تفریح و گردشگری 

پایدار، بدرستی بیان گردد.

جدول ۴ - کالبُد ه�

ملاحظات زیبایی شناختی

کالبد نهر

شناخت ادراکی

مقیاس خُرد (میکرو)

مقیاس کلان (ماکرو)

مقیاس متوسط

تغییرات در رفتار

فعالیت ها

صداها و بوم ها

واکنش های هیجانی

موجودات و مردم
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با ارزیابی SWOT مقایسه طرح که ترکیبی از وضعیت موجود و پیشنهادات است، پژوهش را به طراحی اهداف، خط مشی، راهن� و استانداردها سوق می دهد.

توسعه پایـــدار
ملاحظات فیزیکی و عملکردی

جدول ۳ - طرح قیاسی
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تجزیه و تحلیل SWOT: نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت ها و تهدیدها مورد تجزیه و تحلیل قرار می گیرند. 

SWOT جدول ۵ - تجزیه و تحلیل

واکنش های هیجانی
مشخصه های جغرافیایی: موقعیت، ویژگی های توپوگرافی

محیط طبیعی

کیفیت های

عملکردی

و فیزیکی

محیط اجت¥عی- اقتصادی

چشم انداز: گیاهان و جانوران

آب

• پُر و خالی کلان (ماکرو)

متوسط

خُرد (میکرو)

فعالیت ها

صدا و بو

تحریک

حالت درونی

که با محیط

در ارتباط است

مردم و
موجودیت

ت در رفتار
تغییرا

ی
ش هیجان

واکن

• خط آس¥ن و نیمرخ

• نشانه- نهر به عنوان نشانه شاخص طبیعی

• راه- سبزراه به عنوان یکی از روش های ه¥هنگ سازی
حمل و نقل مختلف و تعامل درهم  تنیده ی عابران

پیاده و خودروها

• لبه- نهر به عنوان یک لبه، فضایی برای تفریح و ورزش کردن
فراهم می کند و شامل یک سالن Êایشگاهی

و تبلیغاتی برای جذب و مشارکت شهروندان می باشد.

خــــاک

ط ساخته شده
محی

ی
درک شناخت

ی
ی  شناخت

ی زیبای
پاسخ ها

• گره- به مرکز فعالیت ها گفته می شود که در آنجا افراد می
 توانند دور هم جمع شوند و به فعالیت هایی بپردازند؛ برای 
مثال، پارک یا میدان عمومی با گره ها Êایش داده می شوند، 
در حالی که اشیای فیزیکی که تنها نقطه ی مرجعِ بصری در 
نظر گرفته می شوند، در کنار مکان های برجسته و شاخص 

Êایش داده می شوند.

• محله- دست نخورده نگه داشÆ گذرگاه ساحلی و  گسترده 
شده در امتداد یک نهر

• Êاها
• مبل¥ن شهری

• مراس¥ت فرهنگی
• سبک زندگی

• نحوه استفاده از فضاها

• شادی
• آسایش و راحتی
• امنیت و ایمنی

• تفریحی
• آموزشی
• تولیدی

• با انواع کاربری ها و محیط 

تجزیه و تحلیل
SWOT

کاربری ارضی

قدیمی بودن

مبلمان شهری: طراحی، سامان بخشی و جهت گیری، رنگ و بافت

زیرساخت ها: لوله های آب، زهکشی، فاضلاب ها، برق و ...

قوانین و ضوابط

جمعیت شناسی ها، کاربران

ذینفعان رسمی و غیررسمی در برنامه ریزی مسیر سبز

Êای ساخت¥ن ها: طراحی، روش ساخت، مصالح ساخت،
رنگ و بافت، سازه ی ساخته شده

داده های شبکه: سلسله مراتب شبکه ها، جهت ترافیک، مقاطع، عابرین پیاده،
مسیرهای مخصوص دوچرخه سوارها، فضاهای مخصوص پارکینگ

طرح کلی (یا نقشه ی مادر)، طرح تفضیلی یا هر چیز دیگری که با
تصمی¥ت دولت در ارتباط باشند. 
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       اهداف، رهنمودها و سیاست های مختلف در طراحی نهر لفکوسا به عنوان یک سبزراه فرهنگی تاریخی، خلاقانه، مولد، با صحنه های متغیر، منظر پویا، 
با ارائه هویت فضایی محلی را می توان به شرح زیر خلاصه کرد:

توسعه پایـــدار

شکل ۱. در هم تنیدگی نهر لفکوشا و شهر نیکوزیا

شکل ۲. ²ای دید پرنده ای از نهر لفکوشا 

لایه ها

کاربری
ارضیِ 

ی به وسایل حمل و نقل
ت دسترس

قابلی

اهداف

فضای تفریحی

فضاهای آموزشی

تولید برای
فروش محلی

تولید برای
فروش محلی

آسایش و آرامش

ایمنی و امنیت

یکپارچگی
و پیوستگی

تفسیر

سرَ زندگی

خط مشی / سیاستاستراتژی (دستورالعمل)

پلتفرمی برای سرویس های 
خودگردان در جامعه و کمک 
کردن به شهروندان در جهت به 

عهده گرفÆ مسئولیت 

آسایش و آرامش
در دسترسی

آسایش و آرامش در آماده
  سازی امکانات

مخالف و ضد وسیله نقلیه

مخالف و ضد ویژگی های 
خطرناک و ویژگی های مسیر

مسیرهای متصل به هم

بیان هËی
با تعریف کردن داستان

مخصوص جشن

در فُرم وتنوع
چشم انداز

مرموز و شادی بخش

مسیرهایی با تقاطع مناسب و خوب طبق طبع 
کاربران برای صرفه جویی کردن در زمان

دستیابی به شهری سبزتر از 
طریق متحول کردن سیستم 

غذایی و توسعه کشاورزی پایدار

• مکان هایی برای نوشیدن، خوردن و رقصیدن
• مکان هایی برای برگزاری مراسم
• مکان هایی برای ورزش کردن
• مکان هایی برای پیک نیک

• باغی مخصوص گیاهان دارویی
• رشد و تولید خودکفای مواد غذایی

• احیا کردن فعالیت هایی مثل زنبورداری

• مستقیم بودن و داشÆ مسیرهای انحرافی در 
مسیرهای مخصوص دوچرخه سواری

• دسترسی ایمن دوچرخه سواران به خیابان اصلی
• حمل و نقل سریع و عبور ایمن عابران از محل 

خط کشی شده 
• مشخص بودن مسیر دوچرخه سواری

• مسیر دوچرخه سواری رنگ آمیزی شده
• مسیر جداگانه برای دور زدن دوچرخه ها

• تقاطع کمتر بین مسیرهای دوچرخه سواری
• بررسی نرمی و پوشش مناسب زمین

• عرض مناسب مسیر

• امنیت و ایمنی برای عابرین پیاده
• تقاطع مناسب برای وسایل نقلیه به همراه 

مسیرهایی برای عابرین پیاده
• سلسله مراتب دسترسی ها

• درختکاری مناسب
• علامت گذاری و نصب تابلو

• نشانه گذاری در ابتدای مسیر برای هدایت افراد به 
مسیری امن تر

• وجود زیستگاه ها، روستاها و شهرها برای ایمنی 
بیشتر اگر مسیر سبز در خارج از شهر باشد.

• نورپردازی و استفاده از Êاهای باز

پیوستگی بین مراکز تجاری، مسکونی، حمل و 
نقل عمومی، اداری، مرکز شهر، مدارس، حومه 

شهر، برای ایجاد یک شبکه ی پیوسته

• ایجاد سکوت و آرامش برای کمک به ایجاد 
فضایی برای تفسیر

• ادراک محیطی بیشتر با یادگیری از طبیعت، 
نصب تابلوها و نشانه ها، ایجاد فضایی با هویت 

و با وقار

• عابرین پیاده باید مجذوب طراحی خوبی که 
باعث افزایش پتانسیل محیط شده است، شوند.
• در نظر گرفÆ مکان هایی مخصوص مراس¥ت 
با نورپردازی کافی در نزدیکی محل غذاخوری، 

محل نوشیدن و بازارها

با ایجاد قوس ها یا شکاف های خوب، فرصت نفس 
گرفÆ و استراحت برای افراد باهوش فراهم شود. 

• طراحی چشم انداز با مناظر 
مرتب از طریق درخت کاری و 

استفاده از سنگ
• در نظر گرفÊ Æا، رنگ و مواد با 

کیفیت و ایجاد پیوستگی و 
یکپارچگی

برنامه هایی مخصوص جوانان، آموزش دادن 
اصول اولیه باغداری، آگاهی فرهنگی و 

ôزیست محیطی و تغذیه ی سا
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نتیجــه گیــری

      سبز راه نه تنها ابزاری برای محافظت از گذشته  ما و ìایش آن است، 
بلکه دسترســـی عموم را به ویژگی های تاریخی ممکن و در عین حال 
فرصت های آموزشی را فراهم و از منابع برای نسل های آینده محافظت 
می کند. تغییر موقعیت مجدد قبرس به عنوان یک مقصد گردشگری با 
تاکید کمتر بر گردشـــگری شـــن و آفتاب می تواند راه  حل دیگری برای 
افزایش رقابت باشـــد، در عین حال باید بر توسعه گردشگری کشاورزی 
متکی بر فرهنگ، محیط طبیعی و مردم جزیره، éرکز داشـــت. به طور 
کلی بازاریابی جزیره به عنوان قطعاتـــی از طبیعت و فرهنگ، که به 
صورت یک دنیـــای جادویی و ناب در جزیـــره  ای کوچک و گرم و 
مه�ن نواز که پلُی بیـــن غرب و شرق، در دریای مدیترانه در تقاطع 
سه قاره است که گردشـــگری با کیفیات چند بعدی را جهت تجربه 

کردن گردشگران عرضه می کند خواهد بود.
طراحی و مدیریت آب، ناشـــی از  طوفان نیز، می تواند بخشی از یک 
طرح بزرگتر برای احیای این منطقه و کمک به رشد آتی و در عین حال 

بهبود کیفیت آب و اکولوژی نهر لفکوشا باشد. 

سخــن پایانــی

     ۱. پیدیـــوس یـــا Pedhieos (یونانی: Πεδιαίος، یونانی- قبرســـی: 
Πηθκιάς و ترُکی: Kanlı Dere)، طولانی ترین رودخانه قبرس است. این 
رودخانه از کوه  های ترِودوس (Troodos) در نزدیکی صومعه ماخایراس 
سرچشمه می  گیرد و از دشت  های مِساریا و پایتخت یعنی شهر نیکوزیا 
به سمت ش�ل شرقی جریان می یابد و سپس به سمت شرق هدایت می
 شود و از طریق خلیج فاماگوستا در نزدیکی شهر مربوط به یونان باستان 
یعنی ســـالامیس به دریا ختم می شـــود. طول این رودخانه تقریباً ۱۰۰ 
کیلومتر اســـت. ۱۸ کیلومتر از کرانه ی این رودخانه در داخل و اطراف 
نیکوزیا، به گذرگاه های پیاده  تبدیل شده است. دو سد که بزرگترین سد 
در تاماسوس است در سال ۲۰۰۲ در امتداد رودخانه ساخته شده است.

استانداردهای طراحی شامل موارد زیر می شود:
• نواحی

• مقاطع عرضیِ پل ها
• ìونه های اولیه از مسیرها و راه های باریک

در کارکرد و

کاربری ارضی

پیدا کردن راه

طرح های جهانی

ی
درک شناخت

ی
ی شناخت

ی زیبای
پاسخ ها

ی)
ی (بوم شناخت

اکولوژیک

استانداردها و معیارها

مقیاس کلان

مقیاس متوسط

مقیاس خُرد

موجودیت و مردم

فعالیت ها

بوها و صداها

تحریک حالت درونی که
با محیط در ارتباط است.

• به دلیل انواع کاربری ها و محیط 

تغییر در رفتار

واکنش هیجانی

نقشه ی پیدا کردن راه

• مسیرهای سبز باید از میان 
اراضی مختلف به کار گرفته 

شده، عبور کنند.
• فضاهایی برای استراحت باید 

در نظر گرفته شوند.

• ایجاد ایستگاه های اینترنت برای دستیابی به 
نقشه های GIS و اطلاعات

• قرار دادن نقشه در اول مسیر به همراه 
اطلاعاتی در ارتباط با زمانبندی، میزان فاصله، 

موقعیت پارکینگ ها و دیگر مشخصه ها

• ایستگاه ها و مسیرهای تفریحی مطابق با 
استانداردهای جهانی

• قابلیت دسترسی برای àام سنین و جنسیت ها 
و طبقات

• مسیرهای دارای حسگر در نزدیکی پارکینگ 
برای افراد خاص مثلاً افراد مبتلا به دیابت

• رمپ های مناسب به شکل تپه هایی با شیب 
حداک÷ ۸٪ (با طول ۹۰ متر) و با شیب عرضیِ ٪۱ 

الی ۴٪ مناسب برای یک راه باریک 

• نقش ه¥هنگ صلبیت و تخلخل در مجسمه
 سازی

• دور Êای شهری منظم

• مکان برجسته و شاخص- نهر به عنوان مکانی 

برجسته و شاخص.

• دسترسی ها- مسیر سبز به عنوان یکی از روش

 های ه¥هنگ سازی وسایل حمل و نقل مختلف 

و تعامل در هم تنیده ی عابران پیاده و 

خودروها.

• حاشیه ها- نهر به عنوان یک منطقه ی حاشیه ا

 ی، فضایی برای تفریح و ورزش کردن فراهم می

 کند و شامل یک سالن Êایشگاهی و تبلیغاتی 

برای جذب و مشارکت شهروندان می باشد.

• گره ها- به مرکز فعالیت ها گفته می شود که 

درآنجا افراد می توانند دور هم جمع شوند و به 

فعالیت هایی بپردازند؛ برای مثال، پارک یا میدان 

عمومی با گره ها Êایش داده می شوند، در حالی 

که اشیای فیزیکی که تنها نقطه ی مرجعِ بصری 

در نظر گرفته می شوند، در کنار مکان های 

برجسته و شاخص Êایش داده می شوند.

• ناحیه- دست نخورده نگه داشÆ گذرگاه ساحلی 

و  گسترده شده در امتداد یک نهر.

• Êای ساخت¥ن ها:
o طراحی

o روش ساخت و ساز
o رنگ و بافت

o سازه ی ساخته شده
• مجهزسازی:

o طراحی
o سامان بخشی و جهت گیری 

o رنگ و بافت

• مراس¥ت فرهنگی
• سبک زندگی

• نحوه استفاده از فضاها

• تفریحی
• آموزشی
• تولیدی

• شادی
• آسایش و راحتی
• امنیت و ایمنی

• داشÆ بهترین سایه و آفتاب
• تنظیم رطوبت و دما

• کنترل باد

•استفاده از پوشش گیاهی برای ایجاد سایه 
و متناسب با آب و هوا در تابستان

•استفاده از سایه بان های موقت و داÕی 
برای جلوگیری از تابش آفتاب

• ایجاد فعالیت های تفریحی آبی
• ایجاد فضاهای تجمع در کنار رودخانه و 

درختان
• استفاده از پوشش گیاهی بومی در طراحی

• استفاده از استانداردها در رابطه با پیشگیری 
از آلودگی

• ارزش چشم انداز
• کیفیت آب، هوا و طبیعت

• تنوع زیستی
• ارتباط بین مسیر سبز و 

ساختار محیط
• ادغام و یکپارچه سازی محیط 

طبیعی و ساخته شده

رسیدن به 

پایداری محیطی 

به دلیل کیفیت 

محیط

لجستیک های 

اقلیمی

جدول ۶ - اهداف، خط مشی، دستورالعمل ها
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هریسون دی، "بعُد اجت�عی نوگرایی و توسعه"، رودلیج، لندن، ۱۹۹۸.

جدول ۷ - استانداردهای طراحی

استانداردهای طراحی به شرح زیر هستند:

مقطع عرضی یک مسیر باریک در کنار نهر

مسیر بتنی (در صورت 
نیاز می توان از دیوار 
حائل هم استفاده کرد)

نهر

دیوار از جنس تور سَنگ 

حداقل فاصله آزاد ۱۰ اینچی

۱۰ اینچ پهنای مسیر

نسخه اولیه از مسیرها

حداقل عرض تنُُکسازی انتخابی ۲۶ اینچی

حداقل عرض پاکسازی و زراعی سازی ۱۴ اینچی

نواحی

مقاطع عرضیِ پل ها

منطقه ی
منطقه ی مدیریت شده منطقه ی کنار رودخانه، نهرمرتفع  
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      هادی نوید، شـــاید از معدود عکاسانی می باشد که در زمینه های مختلف، 
عکاسی کرده و صاحب سبک اســـت. در تقسیم بندی های متداول بین المللی، 
معمولاً عکاســـان در موضوع ویژه ای، دارای شهرت هستند: یونس علیشیری، 
(۱۳۹۳-۱۳۱۶)  عـــکاس فقید در حوزه ورزش، فریدرضا صدیقی (۱۳۴۰، عکاس 
جزءگرا در حوزه طبیعت)، الیوت فرنس پورتر (۱۹۰۱ متولد آمریکا- عکاس در 

حوزه طبیعت و پرندگان و موضوعات فرهنگی).
      هـــادی نوید طی پنج دهه فعالیت ه±ی در زمینه عکاســـی، موضوعات 
متنوعی را دنبال کرده اســـت. حوزه ورزش، طبیعت، ســـین� و تئاتر، کوچه و 
خیابان، گوشه ای از تجربه گران بهای اوست که در سی�ی او نقش بسته و مشهود 

است. 
      به همین بهانه، طی گفت و گوی مجازی، شرح حال و چرایی گرایشش به ه± 

عکاسی را جویا شدم.                           

هادی نوید خودش را اینچنین معرفی می کند:
       ... در زمستان سال ۱۳۳۴ در شهر مرزی سرخس به دنیا آمدم. به دلیل شغل پدرم، دوران تحصیلم در شهرهای مختلف از جمله تربت حیدریه، کرمان، بیرجند، 
سرخس و مشـــهد گذشت. سال ۵۴ وارد مدرسه عالی ساخت�ن شـــدم و تا خرداد ۵۶ تحصیلاتم را ادامه دادم. در مهر ه�ن سال در دانشکده مع�ری و شهرسازی 

دانشگاه ملی ایران، قبول و تا سال۱۳۶۲ به مشق مع�ری مشغول و از سال ۶۴ الی ۶۶ در شعبه اروپایی دانشگاه مریلند، روابط بین الملل خواندم.

هادی نوید
بیوگرافـــــی و آثـــــار

یـــــــک عکـــــــاس
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      ... علاقه شخصی من به عکاسی از سال ۱۳۴۸ شروع شد، به 

خاطر دارم، اولین دوربینم، یک دوربین پلاستیکی چینی به اسم 

"دیانا "بود که فقط توانستم سه حلقه فیلم با آن بگیرم و بعد 

لنزش جلو آفتاب وا رفت! با توجه به وضعیت نامناسب اقتصادی 

خانواده، قادر به خرید دوربین عکاســـی نبودم. با قرض کردن 

دوربین از دوستان و آشـــنایان، عکاسی می کردم، و به سختی 

وقتی اولین ìایشـــگاه انفرادیم را در سال ۱۳۵۶ به نام  "چهره 

ایرانی "در مشهد برگزار کردم، هنوز دوربین نداشتم.

      در دوران دبیرستان با چند دوست علاقه مند دیگر "انجمن 

ســـین�ی جوان مشـــهد" را با ح�یت اداره کل فرهنگ و ه± 

خراســـان پایه گذاری و به صورت گروهی به فیلمسازی هشت 

پرداختیم. در نهایت اواخر ســـال ۵۶، اولین دوربینم را خریدم، 

ولی دولتش، مســـتاجل بود و چند ماه بعد، دوربینم از داخل 

خودروی یکی از همکلاسی ها در دانشکده مع�ری به سرقت 

رفت. در طی ســـال های ۵۷ الی ۶۱ بـــا برگزاری کلاس های آزاد 

عکاسی در دانشگاه شهید بهشتی و تعدادی از مساجد تهران به 

آموزش عکاســـی پرداختم. اما بی تردید، رشـــته مع�ری، تاثیر 

بسیاری در عکاسی ساخت�ن و مناظر شهری داشته، پرسپکتیو 

بهتری در عکس های مع�ری من بوجود آورده است.

En
gl
is
h
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      وی در ادامه، می گوید: همزمان با آموزش در کلاس های آزاد عکاسی، به عنوان مربی عکاسی و فیلمسازی در کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان، فعال بودم. 

در دهه ۶۰ و ۷۰ به دلیل فعالیت های سیاسی، اجت�عی و مشکلات شغلی، مدتی از عکاسی دور شدم. مدتی طولانی را هم به کارهای فرهنگی و انتشارات و تولید 

نرم افزارهای نشر رومیزی، طراحی قلم فارسی و این گونه کارها سرگرم شدم. اما هرگز، عشق عکاسی رهایم نکرد و از دهه ۸۰ با éرکزی مضاعف، عکاسی تئاتر و مستند 

اجت�عی را ادامه دادم. در طی این سال ها، چندین ìایشگاه انفرادی در ایران، روسیه و آلمان برگزار کردم، "سایه ها و لحظه ها"، "چهره های تئاتر"، "پرنده های  من" 

،"غروب"، "خدای کشتار"، "ملودی شهر بارانی"،" ابیانه، روستای ایرانی"  و "یک نظر". علاوه بر آن، در چندین ìایشگاه گروهی در ایران، روسیه، آمریکا، فرانسه و 

انگلیس نیز شرکت کردم. و موضوعات مختلفی چون: عکاسی صنعتی، ورزشی، استودیو، دورìا و... را تجربه کردم و در چندین جشنواره بین المللی نیز حضور داشتم. 

در کنار عکاسی، بحث  آموزش، کارگاه های عکاسی، انتشار کتب عکاسی، همچنین، فعالیت جدی در عکاسی پروژه های خاص را پیگیر بودم.

حرفه عکاسی، بازنشستگی ندارد. من در ۷۰ سالگی ه�ن شوق دوران ۱۵ سالگی آغاز عکاسی ام را حفظ کردم و همچنان مشغول هستم.

      هادی نوید برای نسل جوان که علاقه مند به ه± عکاسی است، پیشنهادی دارد: ... غرق در هر ه±ی، تنها با عشق ممکن است. با عشق، خستگی معنا نخواهد 

داشت. انسان با داش� عشق، در اوج ناامیدی و در زمان شادی، به ه± روی می آورد. من در اوقاتی که بشدت خسته هستم با عکاسی، خستگی ام را از بین می برم، 

همینطور در اوقات شادی، توسط عکاسی، انرژی مضاعف پیدا می کنم. عشق به ه± مثل عشق به یک معشوقِ اثیریِ جاودانه زیبا و جاودانه جوان است که انسان 

هیچ گاه  از او سیر ìی شود.
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      اگر این حس را به هر ه±ی داشـــته باشـــیم، هر روز حس خوبی خواهیم 

داشت. من همیشه برای د=، برای خودم و برای عشقم عکاسی کرده ام. دنبال این 

نباشید که دیگران درباره کارتان چه می گویند، فقط حس و حال خودتان را ارضا 

کنید، شک نکنید که دیگرانی هم خواهد بود که از ه±تان لذت ببرند.

و کلام آخــــر اینکــه...، عکس زیاد ببینید و عکس زیاد بگیرید.
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• برگزاری کارگاه عکاســـی در ششـــمین دوره، ده روز با عکاسان ایران تهران 
 ۱۳۹۶

• تأسیس نشر نقطه، ۱۳۷۲ 
• همکاری با شرکت اپل اروپا، دیوان (انگلســـتان) و پاراگون (آمریکا) - بومی 
کردن نرم افزارهای نشر رومیزی، صفحه آرایی و واژه پرداز ۱۳۷۰ الی ۱۳۷۲ 

• همکاری با شرکت اپل اروپا- طراحی و تولید قلم های فارسی و عربی برای 
سیستم عامل اپل مکینتاش - ۱۳۷۰ الى ۱۳۷۲ 

• همکاری در پایه گذاری گروه جنگ صدا و سی� در سال ۱۳۶۰ 
• همکاری در پایه گذاری اولین انجمن فیلم سازی با نام انجمن سین�ی جوان 

مشهد ۱۳۵۳

• عکاسی از بیش از هزار ìایش روی صحنه از سال ۱۳۸۳ تاکنون 
• عکاس پروژه تقویم عکس ۲۰۰۸ امارات متحده عربی، امارات، ۱۳۸۷ 

• عکاس پروژه کارت پســـتال های شرکت پرسپکتیو از امارات متحده عربی، 
 ۱۳۸۷

• عکاس و طراح پروژه تقویم عکس ۲۰۰۷ دبی، امارات، ۱۳۸۶ 
• عکاس پروژه گـــروه مع�ری باغتخت در پروژه های ابیانه و آقاعلی عباس، 

ابیانه و با درود، ۱۳۸۵ الی ۱۳۹۲ 
• عکاسی ìایش و صحنه و برگزاری چند ìایشگاه عکس انفرادی و گروهی، 

برگزاری چندین کارگاه و سخ±انی در زمینه عکاسی صحنه، ۱۳۸۵ تاکنون. 

فعالیت های حرفه ای
• ìایشگاه گروهی آن اف تی، نیویورک ۲۰۲۴ (NFT, NYC ۲۰۲۴)، نیویورک، 

فروردین ۱۴۰۳ 
• ìایشگاه گروهی با عنوان ه±- ورزش انجمن ه±مندان ایرانی، پاریس مرداد 

شهریور ۱۴۰۳ 
• ìایشـــگاه گروهی با عنوان (رنسانس)، انجمن ه±مندان ایرانی - سالن بین 
 Renaissance, Salon  ۱۴۰۲ فرانســـه  شامبورســـی-  شـــقایق،  المللـــی 

International Coquelecot 3e edition Al A
• ìایشگاه گروهی ه± کریپتو ان اف تی، فیاپ پاریس، مرداد ۱۴۰۲

Renaissance, Salon International Coquelecot 3e edition AI A
• ìایشگاه گروهی با عنوان همزیستی انجمن ه±مندان ایرانی پاریس، مهر 

 ۱۴۰۱
Coexistence, Salon Coquelecot 2e edition AIA

• ìایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان، چشمک (Just a Glimpse)، مجموعه 
اکسپدیا، هامبورگ ۱۳۹۷ 

• ìایشگاه گروهی ده روز با عکاسان ایران دوره چهارم الی هفتم، ۱۳۹۵ الی 
 ۱۳۹۸

• ìایشگاه عکس انفرادی با عنوان، غروب خانه ه±مندان، تهران، ۱۳۹۵ 
 Abyaneh- Ue) ایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان، ابیانه- روستای ایرانیì •

Iranian Village)، مرکز ه±ها، مچتینو، با شکرتستان، ۱۳۹۵ 
 ،(Portraits on Stage) ایشگاه عکس انفرادی با عنوان چهره های صحنهì •

در آکادمی ه±، اوفاء روسیه، ۱۳۹۴ 
• ìایشگاه گروهی با عنوان «عکاسی برزیل ایران و ترکیه»، مرکز ه±ی اسکایز، 

اوفا، روسیه، ۱۳۹۳ 
 Abyaneh - Ue) ایشگاه عکس انفرادی با عنوان، ابیانه- روستای ایرانیì •

Iranian Village)، آکادمی ه±، اوفا، روسیه، ۱۳۹۳ 
• ìایشگاه عکس انفرادی با عنوان «پرنده های من»، خانه ه±مندان، تهران، 

 ۱۳۹۳
• اکسپو عکس تهران، ۱۳۹۳ 

• جشـــنواره بین المللی عکس طبیعت، انســـان، فرهنگ، اوفا، روسیه، ۱۳۹۱، 
۱۳۹۳ الى ۱۳۹۶ 

 Abyaneh - Ue) ایشگاه عکس انفرادی با عنوان، ابیانه- روستای ایرانیì •
Iranian Village)، آکادمی ه±، اوفا، روسیه، ۱۳۹۱

برگزاری Êایشگــــاه 

پروژه های عکاســـی 
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• ìایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان، شب روی سنگفرش خیس، مرکز ìایش 
ایرانشهر، تهران، ۱۳۹۱ 

• بیســـت و پنج ìایشـــگاه گروهی عکس در تهران، تبریز، گـــرگان، لامرد، 
انگلستان، آمریکا، روسیه و فرانسه از سال ۱۳۹۰ 

• ìایشگاه عکس انفرادی با عنوان «خدای کشتار»، گالری سالن ìایش، سایه، 
تهران، ۱۳۸۷ 

• ìایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان «چهره های تئاتر»، گالری نیکول، تهران 
 ۱۳۸۵

• ìایشگاه عکس انفرادی با عنوان «سلامان و ابسال»، تئاتر شهر، تهران،۱۳۸۵ 
• ìایشگاه عکس انفرادی با عنوان «سایه ها و لحظه ها»، گالری نیکول، تهران، 

 ۱۳۸۴
• ìایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان «ملودی شهر بارانی»، تئاتر شهر، تهران، 

 ۱۳۸۴
• ìایشـــگاه عکس انفرادی با عنوان «چهره ایرانـــی»، گالری انجمن ایران و 

آمریکا، مشهد، ۱۳۵۶ 

۱۳۹۶ ،(Pass thru Paris) کتاب عکاسی پرسه در پاریس •
 (Citizen of Bashkortostan) کتاب عکاســـی شـــهروند با شکرتســـتان •

(انگلیسی و روسی)، ۱۳۹۵ 
۱۳۹۴ ،(Sunset) کتاب عکاسی غروب •

• کتاب عکاسی طعم عسل - عطر مهربانی، سفری به باشکرتستان، ۱۳۹۳ 
 (Taste of Honey, Scent of Cordiality: A Travel to Bashkortostan)

• عضو هیئت داوران هفته عکس تئاتر، انجمن صنفی عکاســـان تئاتر ایران، 
تهران، ۱۴۰۲ 

• بازرس انجمن عکاسان خانه تئاتر، از سال ۱۴۰۱ 
• عضو انجمن ه±مندان ایرانی، فرانسه، از سال ۱۴۰۰ 

• رئیس هیئت مؤسس انجمن صنفی عکاسان تئاتر ایران، ۱۳۹۹ 
• مدرس کلاس های عکاســـی و فیلمبرداری آنلاین یونیســـف در دوره کرونا، 

 ۱۳۹۹
• عضو هیئت داوران عکاسی تئاتر، هفته تئاتر، تهران ۱۳۹۸ 

• عضو هیئت داوران بخش عکس هفتمین دوره، ده روز با عکاســـان ایران، 
تهران، ۱۳۹۷ 

• عضو هیئت داوران مســـابقه عکس تئاتر، سی و هفتمین جشنواره جهانی 
تئاتر فجر، تهران، ۱۳۹۷ 

• عضو انجمن عکاسان میراث فرهنگی ایران، از سال ۱۳۹۶ 
• عضو هیئت داوران مسابقه عکس انجمن سین�ی جوان ایران، تهران، ۱۳۹۶ 
• عضو هیئت داوران مسابقه عکس تئاتر، سی و دومین جشنواره جهانی تئاتر 

فجر، تهران، ۱۳۹۳ 
• دبیر دومین جشنواره عکس آس�ن، تهران، ۱۳۹۳ 

• عضو هیئت مدیره و بازرس انجمن عکاسان خانه تئاتر - ۱۳۹۲ الى ۱۳۹۹ 
• دبیر اولین جشنواره عکس آس�ن، تهران، ۱۳۹۱ 
• عضو انجمن عکاسان آمريكا - ۱۳۹۰ الى ۱۳۹۶ 

• عضو داZی سازمان بین المللی عکاسان آزاد از سال ۱۳۹۰ 
• مدرس عکاسی در مرکز آموزش ه±ی نويسا - ۱۳۸۹ الى ۱۳۹۲ 

• مســـئول واحد عکاســـی و مدرس کلاس های آزاد عکاسی دانشگاه شهید 
بهشتی، ۱۳۸۵ الی ۱۳۹۵ 

• دبیر مسابقه بین المللی بنای یاد بود فاجعه حلبچه، ۱۳۷۰ و ۱۳۷۱ 
• مدیر پروژه کتاب های عکاسی انجمن سین�ی جوان ایران، تهران، ۱۳۷۰ الی 

 ۱۳۷۶
• مدیر مرکز فعالیت های فرهنگی صدا و سی� در زاهدان، ۱۳۶۰ الی ۱۳۹۵ 
• مدرس و مربی فیلمسازی و عکاسی کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان، 

تهران و زاهدان، ۱۳۶۰ الی ۱۳۸۵ 
• خبرنگار در آلمان، ۱۳۶۳ الى ۱۳۶۶ 

• خبرنگار آزاد روزنامه اطلاعات، ۱۳۵۰ 

• نشان افتخار از شانزدهمین هفته تئاتر، تهران، ۱۳۹۸ 
• لوح تقدیر از پانزدهمین هفته تئاتر، تهران، ۱۳۹۷ 

• برنده اولین دوره جایزه آندره باســـکاکف، اتحادیه عکاســـان ه±ی روسیه، 
 ۱۳۹۵

• دیپلم مقام دوم مسابقه عکس ایره مل ۲۰۱۶ مسكو، ۱۳۹۵ 
• بهترین عکاس بیست و پنجمین جشنواره بین المللی عکس: طبیعت انسان، 

فرهنگ، با شکرتستان، روسیه، ۱۳۹۵ 
• گواهی افتخار برای فعالیت خلاقانه از بیست و پنجمین جشنواره بین المللی 

عکس: طبیعت، انسان، فرهنگ، باشکرتستان، ۱۳۹۴ 
• گواهی افتخار برای فعالیت خلاقانه از بیست و چهارمین جشنواره بین المللی 

عکس: طبیعت، انسان، فرهنگ، با شکرتستان، ۱۳۹۳ 

انتشــــــارات

عضویت در سازمان ها و مجامع هËی 

جوایز و افتخارات کسب شده
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منابــع و مآخــذ:
- آرشیو شخصی

- آرشیو گروه تحقیق و مصاحبه مع�ر ملی





دوره شانزدهم جایزه مع¥ری آقاخان (۱۴۰۳- ۱۴۰۴)

مقدمه
جایزه مع�ری آقاخان هر سه سال یکبار برگزار می شود و پروژه هایی که در حوزه

 های مع�ری- برنامه ریزی- حفظ میراث تاریخی و مع�ری منظر، استانداردهای 

جدیدی را مطرح می کنند، توسط هیئت امنا بررسی و سپس برای داوری نهایی به 

داوران ارشد مسابقه معرفی می شوند. 

اساس فرآیند داوری در رسیدن به نتیجه مطلوب، بررسی پروژه ها از طریق بازدید 

میدانی است. بازدید از پروژه، علاوه بر امکان درک عمیق از طرح، امکان گفت و

 گــو با ارکان پروژه (کارفرما، طراح و بهره بردار) را فراهم می کند. معیار قضاوت، 

مطالعه دقیق روند و برنامه ریــزی طراحی، مراحل و چگونگی اجرای پروژه به 

همراه بررسی جزئیات کامل بعنوان سند و مرجع مستدل خواهد بود. اسنادی که 

صرفاً متکی بر نقشه و عکس نیست.

علیرغم اینکه، برخی از پروژه ها، مبتنی بر جامعه خودشان هستند، اما بررسی 

مســائل اقتصادی و اجت�عی، فناوری، اکولوژی، مصالح، سیاست، فرصت های 

شغلی و حتی منابع مالی پروژه کاملاً بررسی می گردد. طبعاً، فرآیند بررسی موارد 

گفته شده، عمدتاً در پروژه های فرهنگی و عمومی دیده می شود. 

      •  پروژه های واجد شرایط بررســی در دوره جایزه ۱۴۰۴، می بایســت بین تاریخ ۱۱ دی ماه ۱۳۹۶  تا ۱۰ دی ماه ۱۴۰۲ تکمیل شــده و حداقل یک ســال 

کامل از بهره برداری آنها گذشته باشد.

•  پروژه های تاثیرگذار بر محیط زندگی و زیست جوامع. 

•  پروژه های مع�ری از ساخت�ن های کوچک تا مجتمع های بزرگ - خانه های مجردی، ایستگاه های اتوبوس - ساخت�ن های آموزشی کوچک تا آس�ن خراش

 ها - زیرساخت های مرتبط با حمل ونقل - پردیس های آموزشی و بهداشتی - شهرهای جدید - پروژه ها و طرح های شهری. 

•  پروژه های بزرگ و خلاقانه بلند مدت و در حال اجرا، مانند طرح های جامع - پروژه های بازآفرینی و احیای بافت منطقه در صورت تکمیل موفقیت آمیز 

بخش قابل ملموسی از آن. 

•  پروژه های مرتبط با حاشیه شهرها – فضاهای عمومی به ویژه، ارائه پروژه های روستایی.

      بر اســاس سیاســت و ضوابط، هیچ پروژه ای ìی تواند از طریق بنیاد آقاخان و ســازمان های زیرمجموعه و همچنین پروژه هایی که توسط اعضای فعلی 

کمیته راهبری جایزه و هیئت داوران اصلی و یا توســط هیئت ها یا کارمندان مرکز فرهنگ و شــبکه توسعه آقاخان انجام می شوند، معرفی گردند. اسامی و 

مشخصات کلیه نامینیتورها، محفوظ بوده و نباید منتشر گردد.

معیار و ضوابط پذیرش (دوره شانزدهم ۱۴۰۴- ۱۴۰۳)
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هیئت داوران جایزه مع¥ری آقاخان ۲۰۲۵ 

اعضای هیئت داوران دوره شانزدهم جایزه مع¥ری آقاخان

     نوره السایه هولتروپ ،  مسئول انتخاب برندگان جایزه معتبر یک میلیون دلاری معرفی شدند، هیئت داوران در  دی ماه سال ۱۴۰۳ برای ارزیابی و اعلام 

لیست کوتاه ، از صدها نامزد در سراسر جهان تشکیل جلسه خواهند داد.

• آزرا آکشامیجا، استاد و مدیر برنامه ه±، فرهنگ و فناوری در موسسه فناوری ماساچوست، بوستون، ایالات متحده آمریکا. 

• نوره السایه هولتروپ، مشاور پروژه های میراث در  اداره فرهنگ و آثار باستانی بحرین، منامه، بحرین.

• لوسیا آلیس، مدیر مرکز بوئل، دانشکده تحصیلات تکمیلی مع�ری، برنامه ریزی و مرمت دانشگاه کلمبیا، نیویورک، ایالات متحده آمریکا.

• دیوید باسلتو، بنیانگذار آرک دیلی، سانتیاگو، شیلی و برلین، آلمان.

• ایوان فارل، آکادمی مع�ری، مندریسیو، سوئیس؛ بنیانگذار و شریک دفتر مع�ران گرافتون، دوبلین، ایرلند.

• کاباگ کارانجا، یکی از بنیانگذاران دفتر غار، نایروبی، کنیا. استادیار طراحی مع�ری، دانشگاه ییل، نیوهون، ایالات متحده آمریکا.

• یاکوبا کوناته، استاد فلسفه دانشگاه فلیکس آبیجان، آبیجان، ساحل عاج.

• حسن رادوین، مدیر کل و استاد éام  برنامه ریزی یکپارچه سرزمینی و شهرهای هوشمند، دانشگاه پلی تکنیک محمد ششم، رباط، مراکش.

• مام ام وونگ، استاد عملی، گروه مع�ری، دانشکده طراحی و مهندسی، دانشگاه ملی سنگاپور. شریک بنیان گذار گروه مع�ری ووها.
شرح حال و سوابق حرفه ای اعضای هیئت راهبردی و  اعضای هیئت داوران در ش�ره اتی مجله، همزمان با معرفی برندگان دوره شانزدهم، ارائه می گردد.

نوره السایه هولتروپ آزرا آکشامیجا لوسیا آلیس

دیوید باسلتو ایوان فارل کاباگ کارانجا

یاکوبا کوناته حسن رادوین مام ام وونگ
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اعضای کمیته راهبری جایزۀ مع¥ری آقاخان ۲۰۲۵

حضرت والا آقاخان  رییس هیئت مدیره

میسا باتایانهسلی¥ن بشیر دیانگهسارا ام وایتینگ

گورلو نجیب اوغلولسلی لوکوهاشم سرکیس

تقویم زمانی دوره شانزدهـم

۱۴۰۴- ۱۴۰۳(مراحل ۷ گانه)

•  نهم مهر ۱۴۰۲ الی ۲۴ مهر ۱۴۰۳: شناسایی و معرفی پروژه ها

•  دوازدهم خرداد ۱۴۰۳ الی ۲۵ آبان ۱۴۰۳: ارائه اسناد پروژه

•  دی ماه ۱۴۰۳: جلسه هیئت داوران اول

•  بهمن و اسفند ماه ۱۴۰۳: بازدید و بررسی پروژه در محل

•  خرداد ماه ۱۴۰۴: فهرست نهایی نامزدها

•  تیر ماه ۱۴۰۴: جلسه هیئت داوران ارشد

•  پاییز ۱۴۰۴: اعلام برندگان و مراسم اهدای جوایز
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مستندات
      پس از انجام و ارسال فرم های ثبت نام، برای کلیه شرکت کنندگان، بسته مستندات، ارسال می گردد. اطلاعات مندرج در این بسته شامل: مشخصات پروژه 
– تصاویر و نقشــه های پروژه – تکمیل پرسشــنامه فنی، حاوی: نوع کاربری، مشخصات هزینه، تاثیر عوامل محیطی و اقلیمی، نوع مصالح مصرفی، برنامه 

زمانبندی اجرا، چگونگی بهره برداری و نگهداری حین بهره برداری، مهمتر از همه، اصول و مفاهیم طراحی و اهمیت پروژه است.
کلیه شرکت کنندگان می بایست اطلاعات فوق را بطور دقیق تشریح و جهت بررسی ارکان جایزه، ارائه ìایند.

یادداشت
    جایزه مع�ری آقاخان بخشی از بنیاد فرهنگی آقاخان، یکی از نهادهای شبکه توسعه آقاخان است. بنیاد فرهنگی آقاخان، مسئولیت حفظ و ترویج میراث 
فرهنگی و مادی جوامع مســل�ن را برعهده دارد. فرهنگی که در افزایش امید و رشــد چشــم اندازهای اقتصادی جوامع آســیب پذیر، نقش محوری دارد.                                         
از برنامه های این بنیاد، احیای شــهرهای تاریخی جهان اســلام از نظر فرهنگی، اقتصادی و اجت�عی است. این بنیاد، طی سه دهه گذشته، بازسازی مناطق 
تاریخی شــهرهایی چون:  قاهره، کابل، هرات، حلب، دهلی، زنگبار، موســتار، ش�ل پاکســتان، تیمبوکتو و موپتی(در کشور مالی) را بر عهده داشته است.                                                           
از دیگر برنامه های این بنیاد، جایزه موسیقی آقاخان است؛ برنامه ای آموزشی، ه±ی در سطح بین المللی در حوزه موسیقی و ه±های تجسمی، شامل: اجرا، 
تعامل، مشــاوره و تولیدات ه±ی. برنامه آموزشــی این بنیاد با هدف افزایش آگاهی جوانان درباره فلسفه و ارزش هایی که پشتوانه تلاش های بنیاد هستند 

شکل گرفته است. همچنین، موزه آقاخان در تورنتوی کانادا، فضایی است برای معرفی آثار تاریخی، باستانی و فرهنگ کهن کشورهای اسلامی.

شناسایی و معرفی
      در این مرحله، پروژه ها، توسط مخاطبین ویژه، تحت عنوان "نامینیتور" شامل: مع�ران، محققان، پژوهشگران، افراد فعال و آشنا با تحولات مع�ری روز 

در جوامع اسلامی، معرفی می شوند.
طی یک برنامه ی موازی، تحت عنوان «شناسایی» با دعوت از افراد و موسسات معتبر و شناخته شده و تکمیل فرم های ارسالی آنلاین، پروژه های واجد شرایط، 

بصورت مستقیم به دفتر جایزه مع�ری آقاخان ارسال می گردد.
      مع�ران، طراحان و سایر عوامل پروژه نیز، می توانند پروژه های خود را معرفی و ارسال کنند. پروژه های ارسال شده به دفتر جایزه مع�ری آقاخان برای 

بررسی نامینیتورها، ارسال می شوند. 

تکمیل فرم های مربوطه و ارسال آن به دفتر جایزه، از روش های زیر خواهد بود: 

akaa@akdn.org  : ایمیل  •

•  دفتر جایزه مع¥ری آقاخان

•  صندوق پستی ۲۰۴۹  ۱۲۱۱ ژنو ۲ - سوئیس
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